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RESUMO

As transferéncias de marcas, que podem ser através do licenciamento e/ou da
cessdo, constantemente incorrem em problemas judiciais recorrentes, na medida em
que os contratos,, sdo elaborados por pessoas diferentes, profissionais ou nao e
com certa liberdade, conforme dispde a legislagdo. Diante disso, verificam-se
diversos problemas, tais como transferéncias de marcas nao registradas, confusao
entre licenca e cessao na hora da transferéncia, dentre outros que serdo
apresentados durante o trabalho. Tais problemas podem ser solucionados com a
orientacdo das partes e a redacdo adequada do contrato de transferéncia de
marcas. Assim, este trabalho tem como objetivo o desenvolvimento de um método
para geragdo automatica de algumas clausulas contratuais para transferéncia de
marcas, baseado na identificacado e utilizacdo de banco de dados de jurisprudéncia
envolvendo a transferéncia desses ativos. O método permite a elaboracgao,
utilizando-se de um sistema de checklist de um conjunto de clausulas que, de forma
padronizada e com seguranga juridica, entrega um conjunto de clausulas tipicas de
um contrato, juntamente com aquelas extraidas de questbes encontradas na
jurisprudéncia. Quanto a metodologia, trata-se de uma abordagem mista
(quantitativa e qualitativa), com pesquisa exploratéria e revisdo bibliografica. Os
resultados obtidos mostram que o método apresenta uma solugdo adequada a
problematica encontrada, tendo como passo I6gico seguinte, sua evolugao para um
softwarelaplicativo.

Palavras-chave: Transferéncia de Tecnologia; Marcas; Licenca; Cessao;
Propriedade Industrial.



ABSTRACT

Trademark transfers, which may be through licensing and/or assignment, constantly
incur recurring legal problems, as contracts are sometimes drawn up by different
people, professional or not, and with a certain amount of freedom, as provided by the
legislation. In view of this, there are several problems, such as transfers of
unregistered brands, confusion between license and assignment at the time of
transfer, among others that will be presented during this work. Such problems can be
solved with the orientation of the parties and the adequate wording of the trademark
transfer agreement. Thus, this work aims to develop a method for automatically
generating some contractual clauses for the transfer of trademarks, based on the
identification and use of a jurisprudence database involving the transfer of these
assets. The method allows the elaboration, using a checklist system, of a set of
clauses that, in a standardized way and with legal security, delivers a set of typical
clauses of a contract, together with those extracted from issues found in
jurisprudence. As for the methodology, it is a mixed approach (quantitative and
qualitative), with exploratory research and bibliographic review. The results obtained
show that the method presents an adequate solution to the problem encountered,
with its evolution into a software/application as the next logical step.

Keywords: Technology transfer; Trademark; License; Assignment; Industrial
Property .
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1 INTRODUGAO

Na atualidade, o registro e a protegdo da marca sao fundamentais para a
tranquilidade do detentor (Simdes, 2020). A legislacdo vigente no pais refere-se a
marca como “sinais distintivos visualmente perceptiveis" (Brasil, 1996, art. 122).
Esses sinais se dividem em sinais nominativos, sinais figurativos, mistos(nominativas
e figurativas) e tridimensionais e servem para diferenciar os produtos e servigos
oferecidos no mercado, tendo como caracteristicas a distingdo, dissuasédo, a

garantia da exclusividade, bem como valor no mercado (Koglin, 2019).

Assim, diante da importancia do ativo “marca”, é inegavel a sua liquidez
perante o mercado, isso porque a marca pode significar muito mais do que apenas
um diferencial de produto ou servigo, podendo ser vista como uma referéncia entre
os consumidores, adquirindo grande relevancia perante a concorréncia (Simdoes,
2020).

Em razao disso, percebe-se que a transferéncia de marca passou a ter maior
importancia visto o crescimento do entendimento de que as marcas tém um grande
potencial econémico e historico(Frey, 2019). Além disso, a distingao dos produtos e
sua qualidade reconhecida no mercado, pode gerar processos de transferéncia de
ativos que atinjam valores milionarios (Frey, 2019). Um exemplo de cesséo de
marcas foi a aquisicao da Motorola pela Lenovo, ocorrido em 2014, transag¢ao que
movimentou aproximadamente US$2,91 bilhdes de ddlares. Logo, passa-se a avaliar
os institutos que sdo compreendidos pela transferéncia de marca: a licenca e a
cessao. No primeiro caso, a transferéncia da marca ndo € definitiva, exige-se um
tempo determinado e, por vezes, o licenciante pode controlar o que o licenciado
veicula e apresenta da sua marca. Ja no caso da cessao, a transferéncia da marca
ocorre de forma definitiva a parte, devendo ser transferidos todos e quaisquer
registros correlacionados, ndo possuindo o cessante qualquer controle apds a

efetivacao da transferéncia (Inpi, 2023).

No atual cenario do nosso pais, apesar da disponibilizacdo de materiais
educativos, como artigos instrutivos para realizagdo de transferéncia da marca,
observam-se questdes pertinentes aos operadores e aos leigos, tais como: Por qual

modalidade se deve transferir? Como deve ser feito o tramite de transferéncia?
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Quais as precaugdes juridicas que devem ser tomadas ao realizar a transferéncia de

uma marca? (Silva, 2019).

Diante disso, este trabalho buscou desenvolver a geracdo automatica de
clausulas/alertas para transferéncia de marca, seja na definicdo da modalidade de
transferéncia, seja na prépria elaboragédo de uma minuta do contrato. A geragéo de
minuta foi fundamentada em questdes colhidas por meio de extensa pesquisa de
jurisprudéncia, de forma a tentar cobrir uma maior gama de provaveis problemas

que possam ocorrer no momento da transferéncia.

O tema em questdo se mostra importante e atual, uma vez que além de
facilitar o processo de transferéncia, cria um método que apresentara ao interessado
dicas e suporte que o auxiliam no processo de transferéncia. Isso faz com que
situagbes, por vezes dissimuladas ou subjetivas nos contratos, tornem-se
evidenciadas, evitando complicacdes juridicas futuras e padronizando o formato do
contrato de transferéncia de marca. A uniformizacdo dos contratos visa facilitar a
analise por parte do 6rgado avaliador, neste caso, do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI).

Apesar de existirem manuais de transferéncia de tecnologia, muitas vezes os
interessados/usuarios acabam por nao entender certas questdes, ou até mesmo,
deixam passar situagdes importantes. Este trabalho tem o intuito de automatizar
alguns processos, explicitando recomendag¢des importantes na elaboragdo do
contrato e no processo de transferéncia de marca de uma maneira mais simples,
facilitada e fluida. Além disso, busca-se também ajudar o interessado a entender
qual o instituto deve ser usado na transferéncia entre licenciamento e cesséo de

marcas.

Sendo assim, o foco do trabalho estd em ampliar os estudos sobre o tema
transferéncia de marca, com atencao especifica nas questdes de realizacdo do
licenciamento ou cessdo de marca, visando uma maior seguranca juridica, de forma
mais célere e simplificada, que pode ser realizada tanto por profissionais do direito,
quanto por operadores especializados em registro ou até mesmo por pessoas leigas

no assunto e interessadas em fazer a transferéncia.
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2 JUSTIFICATIVA

O método tem o intuito de resolver situagdes/problemas referentes as
transferéncias de marca, pois o sistema utilizado pelo Governo Federal e a
discricionariedade na elaboragcdo de contratos e a legislacdo deixam em aberto a
elaboracdo dos contratos para qualquer pessoa que deseje realizar uma
transferéncia. Desse modo, a problematica apresentada infere-se especificamente
quanto a demanda dos usuarios na transferéncia de marca. Assim, entende-se
necessario a proposi¢cao de uma solugao para que a sistematica de transferéncia

seja aperfeicoada, facilitada, padronizada e acelerada.

O trabalho objetiva solucionar questées encontrados em divergéncias entre
as partes envolvidas em uma transferéncia de marca, visto as lacunas deixadas pela
legislagcao. Objetivamente, os problemas foram encontrados em casos processuais
que se tornaram jurisprudéncia, ou seja, processos ajuizados na tentativa de serem
solucionados por um terceiro (juiz), visto ndo ter resultado na esfera extrajudicial.
Dessa forma, o trabalho visa demonstrar que, com a criacdo da solugao
apresentada, evitam-se problemas que n&o sdo percebidos quando da elaboragao
de um contrato de transferéncia. Ademais, o propdsito também é explanar aos
interessados a importancia de alguns pontos necessarios para a devida execugao da

transferéncia, trazendo informacgdes e conhecimentos relevantes.

Para um melhor entendimento dos problemas antes citado, necessario
verificar alguns exemplos de situagcbes simples, as quais geraram processos

judiciais que poderiam ter sido evitados como os indicados na tabela a seguir.

Tabela 1. Pesquisa de jurisprudéncias.

Numero do processo Situacgao Tribunal

Marcas transferidas que
70074139106 nao eram de titularidade TJRS
dos vendedores.

Caso em que houve a TJRS
70073208472 confusdo entre cessdo e
licenga da marca
A falta da assinatura de
um soécio que era
70070763388 requisito imprescindivel TJRS
para a efetivacdo da
transferéncia.
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Contrato de
70066474909 transferéncia realizado TJRS
sem que houvesse
registro junto ao INPI.
Marca transferida de
pessoa que nao detinha
mais titularidade tendo
em vista que esse tinha
feito um contrato de
transferéncia anterior
70016339756 com outra parte. TJRS
Tentativa de transferir
duas vezes a marca,
com a finalidade de
lucrar indevidamente. O
contrato ndo havia sido
averbado no INPI.

Conflito entre nome de
70005911524 dominio, marca e nome TJRS
comercial.

Contrato de licenga para
uso por tempo
70005196555 determinado, problema TJRS
com continuagéo do uso
da marca.
Contrato de
representagao comercial
70001108976 CIRB e TJRS
averbacao no INPI para
troca de titularidade da
marca.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022).

A Tabela 1 traz um resumo de algumas ementas de situagbes ocorridas em
processos judiciais encontradas no Tribunal de Justiga do Estado do Rio Grande do
Sul. A fim de chegar ao resultado apresentado, foi pesquisado no site do TJRS, na
opgao 'jurisprudéncias’, disponivel no endereco

<https://www.tjrs.jus.br/novo/buscassolr/?aba=jurisprudencia&g=&conteudo busca=

ementa_completa>, as seguintes palavras-chave: “propriedade industrial”, “marcas”

I” 113
)

e “transferéncias”. Assim, foram encontradas 28 jurisprudéncias , as quais foram
filtradas e revisadas, resultando em oito jurisprudéncias utilizadas como referéncia

para o trabalho.

Veja-se algumas ementas completas do TJRS que tratam de alguns dos
casos comentados:

Ementa: ACAO DE OBRIGACAO DE NAO FAZER CUMULADA COM
PERDAS E DANOS. PROPRIEDADE INDUSTRIAL. CONCORRENCIA
DESLEAL. INEXISTENCIA. HONORARIOS ADVOCATICIOS.
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MAJORACAO. |. Preliminar. Pedido de reconhecimento da legitimidade
passiva do corréu Condominio Canoas Shopping Center. N&do vinga a
preliminar arglida pela autora, eis que embasa a sua pretenséao inicial na
suposta concorréncia desleal praticada pelo réu Alfredo, pela exploragdo
da marca "Mirage". Dessa forma, tendo em vista que o condominio apenas
atua como locador do estabelecimento do demandado, ndo ha como lhe ser
imputada qualquer responsabilidade, razdo pela qual nao possui
legitimidade para responder o presente feito. Preliminar rejeitada. Il. E
sabido que o direito de propriedade sobre as marcas esta protegido pela
Constituicdo Federal e pela Lei de Propriedade Industrial. Inteligéncia do
art. 5°, XXIX, da Carta Magna e do art. 129, da Lei 9.279/96. Ill. No caso
concreto, as partes firmaram Instrumento Juridico Particular de Contrato de
Sociedade Limitada, na qual restou constituida a empresa "Alfredo & Zélia
Lewandowski Ltda.", contando a demandante com 90% de participagéo no
capital social. Aqui, cumpre salientar que a empresa entende por utilizar o
nome fantasia "Mirage Intercoiffure”. IV. Acontece que a demandante
adquiriu exclusivamente a utilizagdo da marca registrada "Mirage" em
decorréncia da cessao e transferéncia realizada junto ao INPI, mas sem a
devida anuéncia do sécio Alfredo, ora requerido, violando o préprio contrato
social da empresa. Dessa forma, ndo podia a requerente registrar em
beneficio préprio o uso da marca, sem a concordancia de todos 0s sécios.
V. Por fim, importante ressaltar que, em consulta ao site do INPI na Internet,
verifica-se que no processo de registro da marca "Mirage", ha a existéncia
de recurso administrativo interposto pelo réu contra a cessdo e
transferéncia da marca para a propriedade da autora, razdo pela qual
também deve ser mantida a improcedéncia da agao. VI. Majoragdo dos
honorarios advocaticios do procurador do demandado Alfredo, incluidos
também os honorarios recursais, observados os ditames do art. 85,8§§2%¢
11, do CPC, considerando o desprovimento do apelo da autora.
PRELIMINAR REJEITADA. APELACAO DO REU PROVIDA. APELACAO
DA AUTORA DESPROVIDA.(Apelacdo Civel, N° 70070763388, Quinta
Camara Civel, Tribunal de Justica do RS, Relator: Jorge André Pereira
Gailhard, Julgado em 30-11-2016)

Na ementa acima, caso, no momento da transferéncia, constasse
expressamente no contrato uma clausula que, para a efetiva transferéncia da marca,
deve-se observar a concordancia de todos os sécios constantes do contrato social, o

processo poderia ter sido evitado. Em outra ocasiao:

Ementa: Agédo de anulagdo e, sucessivamente, de resolugao contratual e
acdo de embargos a execugdo. Contrato de transferéncia dos 'possiveis
direitos' de registro da marca 'Masson' no Instituto Nacional da Propriedade
Industrial - INPI. Alegacdo da autora e compradora, executada e
embargante, de dolo e ma-fé da demandada e vendedora, exequente e
embargada. Afirmagdo de que a ré omitiu informacdes relevantes,
apresentando-se como titular definitiva da marca quando, em verdade,
seria mera titular de pedido de registro da marca, pendente de exame no
INPI. Alegacao, outrossim, de que a vendedora teria omitido a circunstancia
de que a marca 'Masson' teria sido penhorada e arrematada por terceiro,
em execucgdo fiscal, muito antes da celebragdo do contrato. Argligao,
ademais, da excecgao de contrato ndo cumprido. Sentenga de improcedéncia
da acado de anulagéo e resolugdo e dos embargos a execugao. Recurso da
autora e embargante. Contrato aleatério. Configuragéo. Inexisténcia de dolo
ou ma-fé da demandada. Hipotese em que a empresa autora foi
devidamente informada das circunstancias relevantes do negdcio, inclusive
dos riscos inerentes a0 mesmo, optando por efetivar a contratagdo, com a
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expectativa de obtencdo da marca ;Masson;. Manutencédo da sentenca.
Apelagéo desprovida.(Apelagéo Civel, N° 70016339756, Vigésima Camara
Civel, Tribunal de Justica do RS, Relator: Carlos Cini Marchionatti, Julgado
em: 27-09-2006). Assunto: 1. COMPRA E VENDA. DIREITOS DE USO.
MARCA. 2. INPI . 3. CONTRATO. ANULACAO. 4. MARCA. DIREITO DE
uso. NOTICIAS TJRS : CONTRATO QUE PERMITIU A
TRANSFERENCIA PARCIAL DO USO DA MARCA MASSON NAO SERA
ANULADO. (PUBLICACAO EM 24/10/2006) Assunto: 1. COMPRA E
VENDA. DIREITOS DE USO. MARCA. 2. INPI . 3. CONTRATO.
ANULACAO. 4. MARCA. DIREITO DE USO. ** NOTICIAS TJRS :
CONTRATO QUE PERMITIU A TRANSFERENCIA PARCIAL DO USO DA
MARCA MASSON NAO SERA ANULADO. (PUBLICACAO EM 24/10/2006)

Em relacdo a ementa apresentada, trata-se de um exemplo de jurisprudéncia
em que o processo foi instaurado em razdo da marca transferida néo ter sido
efetivamente deferida pelo INPI. Nesse caso, a parte vendedora da marca nao tinha
a titularidade e exclusividade, pois ainda nao havia sido apreciada e de fato
concedida pelo INPI, havendo somente uma mera expectativa de direito sobre a
marca. Além dos problemas encontrados, relacionados na Tabela 1, a fim de ampliar
a pesquisa, realizou-se pesquisa jurisprudencial em ambito nacional, onde se
verificaram diversos outros problemas entre os transferentes, muitas vezes em razao
da falta de orientacdo. Em razdo disso, o trabalho apresenta alternativa para

solucionar em parte as questdes suscitadas nos processos.

A criagdo de minutas padronizadas com adverténcias e alertas aos usuarios
visa facilitar a elaboragcdo dos contratos de transferéncia e, consequentemente, a
analise dos avaliadores de contratos junto ao INPI. Isso ocorre com frequéncia tendo
em vista que as partes fazem os seus contratos de transferéncia com base em seus
préprios conhecimentos, ocasionando uma diversidade de contratos de transferéncia
de formatos diferentes e com clausulas diversas. O intuito deste trabalho é
proporcionar ajuda ao usuario que, ao responder as perguntas, recebe, ao final, de
uma forma automatizada, um conjunto de clausulas que servirdo como um checklist
€ um guia de adverténcias quanto as variadas ocorréncias constatadas nos

processos.

Importante salientar que o trabalho proposto se enquadra com o objetivo do
PROFNIT, por conter os quesitos de inovagao em transferéncia de marca, atualidade
do tema, beneficios a sociedade e ao Governo Federal. Ademais, o trabalho
preenche lacunas deixadas pela legislagdo, trazendo facilidades ao usuario,
agilidade no procedimento, padronizagdo para futura avaliagdo dos contratos,
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facilidade na conferéncia dos contratos e analise interna do INPI.
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3 OBJETIVOS
3.1 OBJETIVO GERAL

O objetivo geral do trabalho é propor a geracado de clausulas/alertas
para transferéncia de marca, tendo como suporte jurisprudéncias que comportam
diferentes problemas gerados quando da elaboragdo de contratos de transferéncia

de marca.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Identificar os principais erros causados na elaboragcdo de contratos de

transferéncia de marcas.

e Facilitar a compreensao do usuario acerca das questdes juridicas relevantes

na transferéncia de marcas.

e Criar uma sequéncia de passos para “guiar’ o usuario desde a identificagcao
da forma como a marca sera transferida até a elaboracao de clausulas/alertas

que auxiliarao o usuario no processo.

e Propor a padronizagdo da estrutura das clausulas nos contratos de

transferéncia de marcas.
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4 REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico subdivide-se nos seguintes itens: na primeira parte,
serdo abordadas as questbes referentes as formas de transferéncia de marcas; a
segunda parte do referencial tratara de revisado acerca de contratos de transferéncia;
para finalizar, a terceira parte traz uma analise quanto a existéncia ou nido de
propostas semelhantes a aqui apresentada, a fim de identificar o nivel de inovacéo

impacto do método.
4.1. Formas de transferéncia de marcas

A latente evolugado do pais no quesito de tecnologia e do empreendedorismo
acelera a criagao de novas marcas. Diante disso, a cada dia que passa verifica-se
ainda mais a importancia do registro da marca para a prote¢cdo do ativo e da
distintividade no mercado. O registro traz ao depositante a tranquilidade da
exclusividade e do uso da marca junto a classificagao registrada (Porfirio, 2018). Em
um mundo com o crescimento de vendas online, a prote¢gdo da marca é
imprescindivel para evitar o uso indevido, a confusdo e, ainda, garantir a distingdo

dentre as varias marcas criadas diariamente (Czelunsniak, 2018).

Referente ao tema “Transferéncia de Tecnologia”, apesar de existir uma vasta
gama de estudos sobre o assunto, demonstra-se importante a continuagdo do
estudo visto que melhorara o desenvolvimento e a inovagcédo do nosso pais (Frey et
al, 2019). A Transferéncia de Tecnologia garante os direitos de exploragao de certa
tecnologia para outro interessado poder desenvolver e/ou explorar, sozinho ou até
mesmo em parceria, a referida tecnologia, o que amplia e auxilia no cenario

econdmico empresarial (Frey et al, 2019).

Especificamente em relacdo a transferéncia de marca, através do estudo
realizado, percebe-se a dificuldade em distinguir algumas questbes importantes
como, por exemplo, quais as diferengas entre uma licenga e uma cessao (Silva,
2019). Essa situagao ocorre em razdo de nao haver legislagcado especifica para o
assunto. Observa-se que a matéria que rege sobre a licenga e cessdo de marcas € a
Lei n° 9.279/96, a qual trata de maneira genérica o quesito transferéncia de marcas

(Brasil, 1996). Um exemplo disso sao os artigos 130 e 211 da Lei referida:
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“Art. 130. Ao titular da marca ou ao depositante é ainda assegurado o direito
de:

| - ceder seu registro ou pedido de registro;

II - licenciar seu uso;

Il - zelar pela sua integridade material ou reputagéo.”

“Art. 211. O INPI fara o registro dos contratos que impliquem transferéncia
de tecnologia, contratos de franquia e similares para produzirem efeitos em
relacao a terceiros.

Paragrafo unico. A decisao relativa aos pedidos de registro de contratos de
que trata este artigo sera proferida no prazo de 30 (trinta) dias, contados da
data do pedido de registro.”

Veja-se o que dispde o artigo 211 referido acima: “O INPI fara o registro dos
contratos que impliquem transferéncia de tecnologia...”. Ocorre que esses contratos
acabam nao possuindo uma regulamentagao especifica e, deste modo, os usuarios
tém de cumprir a legislacéo estipulada no Cdédigo Civil Brasileiro para a elaboragéo
de contratos de transferéncia da tecnologia. Como consequéncia, os operadores
acabam por realizar os contratos de modo muito amplo, visto que a legislagdo do
Caodigo Civil Brasileiro tem o principio da liberalidade contratual entre as partes
(Silva, 2019). Logo, é notoria a importancia do estudo em relagéo a parte contratual
da transferéncia, ndo sé pela amplitude e liberdade conferida ao redator que a

legislagao oferece, mas para evitar confusdes ja vislumbradas pela jurisprudéncia.

Dessa forma, é importante ressaltar que a transferéncia da marca se divide
em duas esferas: licenga e cessdo. Na licenca a marca é repassada do licenciante
ao licenciado para usufruir durante um tempo estipulado em contrato, sendo
previamente acordado entre as partes os deveres do licenciado. O licenciante
também pode dispor de outras marcas sem a necessidade de transferi-las em
conjunto. Ocorre que o licenciante tem controle sobre a natureza, qualidade e
especificidades do produto ou servigo veiculado a sua marca licenciada. Ainda, o
licenciante pode acompanhar a utilizagdo da marca e intervir se for o caso. Veja-se o
que diz o artigo 139 da Lei n°® 9.279/96:

Art. 139. O titular de registro ou o depositante de pedido de registro podera
celebrar contrato de licenga para uso da marca, sem prejuizo de seu direito
de exercer controle efetivo sobre as especificagbes, natureza e qualidade
dos respectivos produtos ou servigos.

Paragrafo unico. O licenciado podera ser investido pelo titular de todos os

poderes para agir em defesa da marca, sem prejuizo dos seus proprios
direitos.
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Ja na cesséao é diferente, é realizada a transferéncia integral da marca ao
cedido definitivamente. Quem cede nao tem o direito de intervir nas decisbes
envolvendo a utilizagdo da marca. Veja-se o que diz o artigo 135 da Lei n°® 9.279/96:

Art. 135 A cessao devera compreender todos os registros ou pedidos, em
nome do cedente, de marcas iguais ou semelhantes, relativas a produto ou

servico idéntico, semelhante ou afim, sob pena de cancelamento dos
registros ou arquivamento dos pedidos ndo cedidos.

Desse modo, entende-se que a base da transferéncia de tecnologia esta na
melhor elaboracdo de contratos (Barbosa, 2003). Assim, ndo se pode falar de
transferéncia de tecnologia, sem ao menos citar a importancia da averbagao dos
contratos. Somente através da averbacdo nos respectivos 6rgdos é que se
concretiza a transferéncia da tecnologia (Frey et al., 2019). Os contratos se
demonstram de extrema importancia, visto que definem as regras de como
ocorrera a transferéncia de marca. No entanto, por vezes, as partes desconsideram
questdes relevantes e imprescindiveis dos contratos de transferéncia. Por esse
motivo a pesquisa focou-se, ndo sé nas modalidades de transferéncia de tecnologia
de marca, mas também nos tipos de contrato, suas peculiaridades, particularidades

e pontos em comum (Simoes, 2020).
4.2. Contratos de transferéncia de marcas

Primeiramente, entende-se necessario conceituar o que € um contrato. Um
contrato nada mais € do que um acordo entre as partes onde se alinha a vontade
destas (Diniz, 2004), de modo que se tenha uma normativa de como serdo
realizadas (Tartuce, 2014). Um exemplo de contrato simples e verbal é a compra de
um refrigerante em um mercado, basta verificar-se que o ato da compra gerou um

contrato de compra e venda verbal (Tartuce, 2014).

Ocorre que nem sempre os contratos tratam de situagdes simples, as vezes
estes tém particularidades dificeis e importantes, tornando-se ainda mais complexos
para aqueles que nao sio operadores do direito e/ou nédo estdo familiarizados com
este instrumento. Um dos principais pontos a se observar para a elaboracdo do
contrato sdo os principios que o norteiam, tais como: a liberdade das partes (ou
autonomia da vontade), a forga obrigatdria dos contratos (pacta sunt servanda) e a

relatividade dos efeitos contratuais (Simdes, 2020). Neles se define quem séo as
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partes envolvidas, o que € objeto ou o objetivo do contrato, como sera realizado, de
que forma, qual o valor, o periodo de duragao (inicio e fim), quais as contrapartidas,
quais penalidades serdo aplicadas em caso de descumprimento e qual o foro

estipulado caso seja necessario recorrer a justica (Simodes, 2020).

Outro principio que impera na relagdo contratual € a boa-fé objetiva, que
baliza todas as atitudes das partes durante a vigéncia do contrato, como: tratativas
pré-negociais, a execugao e a conclusao do contrato (Simées, 2020). Diante disso,
os contratos definem os passos que devem ser tomados pelas partes para se chegar

ao objetivo final.

Sobre o conceito de contrato de transferéncia de tecnologia adotado por
Simdes (2020), o autor afirma tratar-se de um contrato administrativo, uma vez que
as partes realizam um acordo para transferéncia de conhecimento e tecnologia.
Ainda, argumenta que a Lei n® 9.279/96 (Brasil, 1996) materializa o objeto do
contrato, uma vez que possibilita a transferéncia da tecnologia e denomina as partes
envolvidas. Simdes (2020)refere-se ao contrato administrativo visto que esse € muito

utilizado nas ICTs para realizagao de transferéncia de marcas.

Importante ressaltar que a legislagao dos contratos de transferéncia de marca
nao define o modo em que devem ser feitos esses contratos, apenas menciona a
denominagéo das partes, os formatos de transferéncia e o seu objeto,a transferéncia
de marca (Simdes, 2020). Essa questao faz com que os operadores tenham ampla
liberdade na confecgdo desses contratos, desde que conforme o estipulado pelo
Caodigo Civil. Dessa forma, observou-se na pesquisa realizada os contratos uma
infinidade de clausulas diferentes, onde, em inUmeros casos, informagdes relevantes
nao constavam nos contratos. Isso ocasiona uma inseguranga na transferéncia que,
muitas vezes, poderia ter sido sanada, bastando apenas uma simples padronizacao,

orientagao e um checklist.

Por fim, é relevante destacar que o INPI disponibiliza um manual de marcas
onde inclui questdes sobre transferéncia de marcas. Ocorre que, em nenhum
momento, faz referéncia as questdes essenciais que deveriam constar nos
contratos. O manual apenas apresenta a legislagdo, a denominagao das partes, 0s

tipos de transferéncia e os possiveis andamentos do processo, nao referindo-se a
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clausulas necessarias, modelos e minutas contratuais. Essa desinformacéao
ocasiona divergéncias entre o0s contratantes/transferentes, como visto nas

jurisprudéncias encontradas nos tribunais do nosso pais.
4.3. Revisao quanto a propostas semelhantes

N&o obstante, ja exista uma diversidade de estudos envolvendo o assunto
“Transferéncia de Tecnologia”, € cada vez mais evidente a importancia do tema para
melhorar o setor de inovagdo do nosso pais (Frey et al, 2019). Na esfera da
Transferéncia de Tecnologia, os direitos de exploracdo de certa tecnologia sao
transferidos para que essa possa ser desenvolvida/explorada por outra pessoa,
empresa, ou ainda em parceria. A fim de desenvolver o projeto, foram feitas
pesquisas para verificar se nao havia trabalhos semelhantes. Para isso,
pesquisou-se nas seguintes bases de dados: web of science, scopus, google
academics e site de dissertagdes do Profnit. As plataformas utilizadas foram da
CAPES - CAFE, através do sistema de PERIODICOS, e o Google Academics. Com
essas plataformas obteve-se acesso aos principais periddicos de busca de dados

como Web of Science e Scopus.

Para a pesquisa foram utilizados diferentes termos na tentativa de localizar
artigos parecidos com o proposto no presente trabalho. Os termos mencionados
utilizados foram: “Manual de transferéncia de marca”, “Manual interativo de
transferéncia de marca’, “Método de transferéncia de marca”, “Minuta de
transferéncia de marca”. A busca dos artigos foi feita na base google Academics,
utilizando-se da ferramenta disponivel de pesquisa avancada. Foram inseridos filtros
como “‘com a frase exata” e “transferéncia de marca” em todas as buscas dos
termos, restando somente 5 documentos. Quanto a utilizagdo dos periddicos da
CAFE/CAPES, na base de dados Scopus, também foi necessario utilizar-se dos
filtros de busca avancada, utilizando-se a mesma metodologia citada acima. As
buscas foram incluidas na Tabela 2 para melhor visualizagdo, assim como o0s
resultados da selegéo pos-filtro feita através da leitura dos artigos encontrados,. Ao
final, oito artigos foram selecionados visto que possuiam conteudo relevante para o

trabalho.

22



Tabela 2. Resultados de pesquisa de anterioridade.

Palavras-chave Periédicos
utilizadas na CAFE/CAPES
busca SCOPUS

Pesquisa Google Pesquisa Selecao

avancgada Academics avancada pos-filtro

“‘Manual de
transferéncia de 5165 7 87100 10 4
marca”
“Manual
interativo de
transferéncia de 111 0 26100 0 0
marca”
“Método de
transferéncia de 13649 3 33500 6 1
marca”
“Minuta de
transferéncia de 2341 5 14500 7 3

marca”

Total 8

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Com as pesquisas realizadas, foram encontrados materiais como o Livro de
Transferéncia de Tecnologia (Simdes, 2020) que aborda aspectos tedricos e praticos
sobre contratos, traz referéncias sobre os principios dos contratos e suas naturezas
juridicas, bem como as modalidades de contrato de transferéncia de tecnologia. Por
fim, exemplifica algumas sugestdes de clausulas a fim de demonstrar o que pode
ser evitado. Trata-se de um material valioso para a pesquisa, no entanto, nao
especifica a tematica de transferéncia de marca conforme proposto pelo presente

trabalho.

Ja a Cartilha de Transferéncia de Tecnologia de Bandeira (2016), traz
referéncias quanto as definicbes de contrato, validade, clausulas, norma brasileira,

averbacao do contrato, custos e documentagao necessaria.
Dentre outros documentos encontrados, citam-se:

- Livro de Transferéncia de Tecnologia.
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- Cartilha de transferéncia de tecnologia.

- Contratos de transferéncia de tecnologia e a teoria da nova economia

institucional.
- Contratos de transferéncia de tecnologia e sua evolugao.
- Manual de boas praticas de licenciamento.
- Modelo de contrato de licenca UFPEL.
- Papel do INPI nos contratos de tecnologia.

Esses foram os principais trabalhos encontrados sobre o assunto. Quando
observados, verifica-se que nenhum deles vai na mesma diregcdo do trabalho
proposto, dado que este propde a geragao automatica de minuta contratual para
transferéncia de marca baseada em jurisprudéncias envolvendo o tema, partindo de
um questionario com perguntas e respostas que, de modo interativo, gera clausulas

prontas que podem ser incluidas nos contratos.
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5 METODOLOGIA

Quanto ao procedimento de pesquisa utilizado, trata-se de revisdo
bibliografica, visto que foram explorados artigos, livros, jurisprudéncias, contratos,
dentre outros materiais. A intencdo foi buscar conhecimentos nos documentos
referidos, na tentativa de encontrar uma resposta pertinente e adequada para o

natural e adequado desenvolvimento do projeto.

Ainda a respeito da metodologia, foi utilizada a abordagem mista (qualitativa e
quantitativa). Abordagem quantitativa, pois foram utilizados métodos de analises de
conteudos e dados coletados junto aos sites do INPI e jurisprudéncias dos tribunais,
formando a base de dados. Também consiste em uma abordagem qualitativa, visto
que aprofundou-se em questdes mais técnicas, tais como analise sobre contratos, a
percepcao de pessoas (publico-alvo) e respectiva a avaliagao da proposta (Gerhardt,
2009).

Em relacdo ao objetivo de pesquisa, trata-se de pesquisa exploratéria, cujo
intuito foi buscar maior familiaridade com o problema e a fim de chegar a melhor

solugéo para o problema explicitado(Gerhardt, 2009).

Para uma melhor compreensao, seguem os passos metodoldgicos ordenados

cronologicamente para o desenvolvimento do trabalho:
1) Revisé&o bibliografica

Como primeiro passo, foi realizada uma pesquisa no sistema da
CAPES-CAFE, utilizando-se dos periodicos de busca de dados como Web of
Science e Scopus. Além disso, operou-se também a plataforma do Google

Academics.

Ainda, utilizou-se a legislacdo pertinente as transferéncias de marca, qual
seja a Constituicdo Federal, no seu artigo 52, inciso XXIX, a Lei n° 9.279/96 de
Propriedade Industrial, além do manual disponibilizado pelo Governo Federal
atraves do site do INPI

http://manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual/wiki/Manual de Marcas.

2) Analise dos tipos de transferéncia de marcas
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Foram verificados os formatos de transferéncia existentes e seu procedimento
no sistema utilizado no Brasil, englobando todos os passos necessarios para o
registro e transferéncia da marca, inclusive site, sistema utilizado, protocolos, até a
conclusao da transferéncia. Portanto, avaliou-se todo o processo de transferéncia de

marca no Brasil.

Para isso, foi necessario o acesso ao manual de marcas do INPI, através do

link http://manualdemarcas.inpi.gov.br/#Manual-de-Marcas, selecionando o item n° 8

"transferéncia de direitos", onde foi possivel verificar desde a legislagao
correspondente, até a forma como sugere-se que deve ocorrer a transferéncia -
através da averbacdo dos contratos de transferéncia no sistema do INPl. Em
seguida, foi explorado o site/sistema do INPI para registro e transferéncia de marca
através do link https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas, conforme citado no
manual. Nesse site foi possivel realizar busca de processos de pedidos de
transferéncias de marca. Ademais, para identificarmos alguns exemplos de
transferéncias e seus devidos andamentos, utilizou-se o site de revistas do INPI

(http://revistas.inpi.gov.br/rpi/), as quais s&o  disponibilizadas semanalmente,

servindo de uma excelente base de dados de pesquisa de exemplos de processos

de transferéncia e seus devidos andamentos.
3) Defini¢ado do publico-alvo

Com a pesquisa bibliografica realizada e a analise dos passos para a
transferéncia, passou-se entdo ao direcionamento para o publico-alvo que o trabalho
se destina. Partindo-se do principio que o registro e a transferéncia de marca podem
ser realizados por qualquer pessoa fisica, independentemente de sua formacgao, o
trabalho pode ser aplicado de forma ampla para profissionais de qualquer area que

atuam com o tema.

4) Busca de contratos de transferéncia de marca e respectiva avaliagdo das

clausulas

Passou-se, entdo, a pesquisa de contratos e clausulas contratuais,
buscando-secontratos gerais e contratos especificos sobre o tema. Com isso,
realizou-se a avaliacdo e a comparagao das clausulas a fim de verificar um padrao

de ocorréncia das clausulas e suas respectivas importancias.
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Para busca de contratos, utilizou-se de pesquisas nas bases de dados como
Web of Science, Scopus, Google Academics e site de dissertagdes do Profnit,
utilizando-se as seguintes palavras: manual de transferéncia de marca, contrato de
transferéncia de marca, minuta de transferéncia de marca, contratos de
transferéncia de tecnologia. Foram encontrados somente dois documentos: “Modelo
de contrato de Licenca UFPEL” e
“‘PROENIT_Contratos_lsabel_19novembro2020_final”.

5) Levantamento de jurisprudéncia

Em seguida, foi verificada a amplitude e diferengasnos contratos, partindo-se
entdo para verificacdo a respeito dos problemas/processos encontrados na
jurisprudéncia, em ambito regional, do Tribunal de Justica do Estado do Rio Grande

do Sul, envolvendo o tema de transferéncia de marcas.

Foi realizada busca no site do tribunal de justica -

https://www.tjrs.jus.br/novo/buscas-solr/?aba=jurisprudencia&q=&conteudo busca=e

menta_completa - na parte das jurisprudéncias, com as seguintes expressoes:

“propriedade industrial”, “marcas” e “transferéncias”.
6) Construgdo do método e pesquisa de anterioridade

Foi realizada uma vasta busca para identificacdo dos projetos ja existentes a
fim de identificar o que ja existia sobre o tema selecionado. Foram utilizados os
periddicos da Capes, Google Academics, Scopus, onde se utilizaram as seguintes
strings de pesquisa: manual de transferéncia de marca, manual interativo de
transferéncia de marca, método de transferéncia de marca, minuta de transferéncia

de marca, conforme Tabela 2 anteriormente apresentada.
7) Busca ampliada de jurisprudéncia em ambito nacional

Na sequéncia, foi realizada pesquisa de jurisprudéncia em ambito nacional
sobre o tema. Foram buscados nos sistemas dos Tribunais de Justica dos 26
estados e do Distrito Federal as seguintes palavras: “transferéncia” e “marca” e

“propriedade industrial” e “INPI”.

8) Filtragem dos processos que se referiam ao tema
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Durante a busca verificou-se a necessidade de nova filtragem, realizada
através da leitura das ementas-resumo do conteudo e das decisdes dos processos
encontrados, gerando um documento em formato de texto especificando os

Tribunais de Justica de cada Estado, incluindo o do Distrito Federal.

9) Criacdo de planilha para inserir jurisprudéncias selecionadas e elaboragao de
questdes a fim de gerar respostas simples, resultando na criagdo de clausulas e

alertas

Com a jurisprudéncia organizada e analisada, foi realizada uma planilha para
elencar os problemas que ocasionaram o0s processos encontrados. Apos a
ordenacdo, passou-se a elaboracdo de questdes relevantes capazes de evitar os
problemas suscitados na planilha. Com as questdes feitas, passou-se a revisdo para
adequa-las as respostas curtas e simples (sim/ndo e preenchimento de numeros).

Por fim, eram geradas clausulas e alertas conforme as respostas selecionadas.

10) Desenvolvimento do método via planilha automatizada com questdes, respostas,

para geragao de clausulas a serem incluidas em uma minuta contratual

Continuamente, todas as questdes, respostas e clausulas foram transferidas
para uma nova planilha com a finalidade de organizar, revisar, adequar o layout e
criar automatizacbes simples, através do uso de férmulas de concatenagao de

respostas e consequente geragao de clausulas contratuais.
11) Formulario para avaliagdo da proposta

Com a proposta desenvolvida através da planilha de validacédo descrita, foi
criado um formulario com perguntas sobre a utilidade do método de geracédo de
clausulas e alertas, além de perguntas sobre a formag&o académica, experiéncia

em transferéncia de marca e outros dados do respondente.

Por fim, foi encaminhado o método via e-mail e plataforma de whatsapp, no
formato de planilha Excel, juntamente do formulario , este realizado pela plataforma
do google forms, para que o publico-alvo pudesse responder.

12) Recebimento dos resultados e avaliagao
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Recebidos os resultados da pesquisa, estes foram avaliados e discutidos para

verificacdo quanto aos itens elencados anteriormente.

Apos a analise dos resultados da pesquisa junto ao publico-alvo, foi

mensurado o grau de auxilio do método.
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6 RESULTADOS E DISCUSSAO

O trabalhou iniciou-se com a realizagdo de revisdo bibliografica disponivel
acerca da importancia da marca e como se da a sua transferéncia. A partir deste
ponto, foi aprofundado o estudo na forma como sao feitas as transferéncias das
marcas através do sistema e da legislagao estipulada pelo Governo Federal, bem
como o0s manuais disponibilizados no site do INPlI. Com isso, definiu-se o
publico-alvo pretendido, tendo em vista que para o registro de marca e a sua

transferéncia ndo sao necessarias qualquer formacao e/ou especializagao.

As diretrizes para elaboragcdo de um bom contrato com clausulas que
protejam as partes sao insuficientes, visto que a legislacao trata apenas de pontos
superficiais, tais como: a forma de transferéncia da marca se dara através de
contrato; a legislagao traz a denominagao dos transferentes (cedente/cessionario e
licenciante/licenciado); para a validagcédo dos efeitos da transferéncia pelo contrato é
necessaria a averbacao dele no INPI. Dito isso, o formato em que a tecnologia é
transferida fundamenta-se apenas na vontade das partes estipuladas no contrato,

regido pelo Cédigo Civil, o qual tem como principio a liberalidade contratual.

Na sequéncia analisaram-se modelos de contratos de transferéncia,
encontrados na internet, disponibilizados por colegas especializados na area de
Propriedade Intelectual e por advogados especialistas no assunto, com o intuito de
verificar as diferencas nas clausulas e amplitudes contratuais. De imediato
observou-se a disparidade das clausulas e a diferenca na redacao dos contratos.
Clausulas importantes nem sempre eram encontradas nos contratos, abrindo
lacunas para possiveis problemas no cumprimento do contrato de transferéncia que

poderiam gerar processos judiciais no futuro.

Com a constatacdo dessas lacunas nos contratos, entendeu-se importante
examinar o que diz a jurisprudéncia, em ambito regional, através do site do TJRS,
com os termos “propriedade industrial’, “marcas” e “transferéncias”. Importante
ressaltar que, para ocorrer a instauragdo de um processo judicial, significa que ja
nao houve resolugao entre as partes, seja com ou sem a intermediagao dos seus

advogados, no formato extrajudicial, sendo necessario o acesso a justica e a

intervencao de um juiz, terceiro, para deliberar acerca do problema suscitado.
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A partir disso, passou-se a fase de elaboragao do método para solucionar a
problematica encontrada. Assim, foram colocadas algumas perguntas para chegar
no meétodo proposto, como, por exemplo: “O que pode ser feito para melhorar a
forma de transferéncia de marca?”; “Como poderia-se padronizar os contratos de
transferéncia?”; “Como agilizar o procedimento de elaboragdo e avaliagdo desses

contratos?”; “O que o presente método poderia trazer de melhoria?”.

Apresentadas as perguntas, partiu-se para o esbogo inicial propondo um
método para geragdo automatica de clausulas contratuais para transferéncia de

marca, baseado em questdes observadas na jurisprudéncia.

Por conseguinte, demonstrou-se importante a pesquisa de anterioridade
aprofundada no tema proposto. Foi, ainda, realizada pesquisa nas bases de dados
como Google Académico, Scopus, portal de periddicos da Capes, sistema do INPI,
onde foi verificado um projeto com questdes parecidas, mas que envolviam o
registro de patentes. Tal projeto foi também elaborado por uma aluna do
IFRS-PROFNIT, Vanessa Pereira Oliveira Soares, denominado “Patent Generator:
proposta de ferramenta para redagao de pedidos de patente”. No entanto, o trabalho
citado automatiza a redagado de patentes por meio de um software, apresentando
semelhanga com esse trabalho apenas no processo de automatizagao da redagéo
de documentos. Em relagdo ao instituto das marcas nao foi encontrado nenhum

projeto similar.

Assim, a fim de ampliar a base de dados e buscar mais referéncias acerca da
problematica, pesquisou-se, entéo, jurisprudéncia no ambito Nacional, envolvendo
litigios especificos sobre transferéncia de marca em todos os tribunais do pais,
verificando os problemas existentes na transferéncia de marca e as ocorréncias
mais comuns ajuizadas pelas partes. A busca foi feita através dos sites dos 26
Tribunais de Justica de cada estado e do Distrito Federal no campo destinado as
jurisprudéncias.Para realizagao da pesquisa no sistema de busca de jurisprudéncias,
foram utilizados os seguintes termos: “transferéncia” e “marca” e “propriedade
industrial” e “INPI”, resultando em um total de 634 processos. Posteriormente, os
processos foram filtrados através de leitura das ementas, ou seja, resumo

simplificado do que ocorreu no processo e consequentes decisbes para
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entendimento do que realmente estava sendo discutido, sendo selecionados 94
processos. O lapso temporal da busca de jurisprudéncia realizada se deu até o dia
30 de agosto de 2022.

Para que o trabalho fosse efetivamente colocado em pratica foi necessaria a
criacdo de uma tabela em formato Excel, inicialmente com duas abas, separando o
que eram problemas referentes a cessao e os referentes a licenga. Posteriormente,
buscou-se a localizagdo do cerne das questdes geradoras das acdes, separando por

problema central e quantidade de ocorréncias nos processos.

Com os motivos geradores dos processos elencados na planilha de Excel,
foram elaborados questionamentos simples que, ao serem respondidos pelo
usuario, geram respostas quanto as clausulas contratuais relevantes e alerta para
orientagdo para aos problemas encontrados na jurisprudéncia. Na Figura 1
apresenta-se um exemplo de como se criou a sequéncia: questionamentos,
respostas simples e clausulas/alerta, todos constantes na “Tabela perguntas”

constante no Apéndice E:

Figura 1. Exemplo de sequéncia de perguntas e respostas.

O registro de marca e ou o pedido de

registro & condigdo necessaria para

gue se possa realizar a transferéncia
de marca junto ao INPI.

Sim —

Existe pedido de
registro e/ou
registro no INPI da
marca transferida?

Alerta: Se nao houver ao menos
pedido de registro protocolado junto
ao INPI, ndo pode ser feita qualquer

transferéncia de marca. Isso pois

ndo ha nem registro da marca e

nem processo para pedido de
registro. Portanto nao se pode
transferir algo que néo existe.

Fonte: Elaborado pelo autor (2023)

Criou-se, ainda, outra tabela com 4 abas, sendo 12 aba de “Formulario

Licenga”, a 22 aba de “Texto Final Licenga”, a 3% aba de “Formulario Cessao” e a 42
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aba de “Texto Final Cessao”. Esta tabela, disponivel no Apéndice F, foi elaborada
com formulas que automatizam a minuta final conforme as respostas feitas pelos
usuarios. Essas formulas realizam a formatacdo dos textos finais com base nas
respostas dadas nas abas Formularios, gerando texto especifico nas abas Texto

Finais. Segue exemplo de funcionamento da tabela na Figura 2 abaixo:

Figura 2. Funcionamento da tabela.

N° Pergunta Resposta Observagao
Nao
1 Existe pedido de registro e/ou registro no INPI da marca transferida 7
Sim
2 As marcas ja foram deferidas e constam como registradas no INPI? -
£
7
3 E um pedido de registro de marca ainda néo deferido? Nao -
4 Qual o nimero do pedido de registro e ou processo de registro?
5 Qual a classe em que esta registrada ou com o pedido de registro? Classe
6 Se ja deferido, qual a data de concesséo do registro? 23/03/2023
23
7 Se ja deferido, qual a data da vigéncia do registro? 31/12/2030
- Os pedidos de reaistro e/ou marcas reaistradas sao de titularidade do interessado =

+ = B Formulério Licenca ~  Texto Final Licenca = @ Formulario Cessdo +  Texto Final Cessdo ~

Fonte: Elaborado pelo autor (2023) “Planilha trabalho Henrique - Original” constante no Apéndice F

A figura 2 demonstra que na aba “Formulario Licenga”, foram apresentadas
questdes (criadas pelos fatos geradores dos processos), com opgao de respostas
simples (sim/ndo ou numeros) e observagdes. A aba “Texto Final Licenca” é
automaticamente gerada pelas respostas do usuario, elaborando a clausula
respectiva ou alerta selecionados pelo usuario na aba "Formulario licenca". Sendo
assim, o usuario que responde todas as questdes acerca da transferéncia de marca
tem ao final um conjunto de clausulas e alertas na aba “Texto Final Licenca”,

conforme Figura 3 de exemplo abaixo.
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Figura 3. Conjunto de clausulas e alertas.

Texto Final

Sugestdes de cldusulas e Alertas importantes:

Cldusula 1: Se ndo houver ao menos um pedido de registro protocolado junto ao INPI, ndo pode ser feita qualquer transferéncia
de marca. Isso, pois ndo hd nem registro da marca e nem processo para pedido de registro. Portanto, ndo se pode transferir
algo que ndo existe no INPI. ATENGAO

Cldusula 2: O licenciante garante que ja hd registro deferido pelo INPI, sob pena de invalidagdo da presente transferéncia e
consequentemente do contrato de transferéncia de marca.

Cldusula 3: Em caso de pedido de registro deferido deve se observar se as classes correspondem com o que pretende para a
transferéncia. ATENGAO

Cldusula 4: O processo estd registrado no INPI sob o numero:
Cldusula 5: A Classe do registro ou do pedido é: Classe
Cldusula 6: Data de Registro no INPI: 23/@3/2023

Cldusula 7: Data de Vigéncia do Registro: 31/12/2030

Cldusula 8: O transferente e o transferido conferiram a titularidade do pedido, sendo possivel a transferéncia da marca sem
que haja problemas futuros. ATENGAO

Cldusula 9: Para a efetivagdo da transferéncia, todos os sdécios administradores assinardo o presente contrato de
transferéncia sob pena de invalidade futura da transferéncia. Em caso_de desrespeito, aplicar-se-a multa, assim como também
poderd, o que sentir-se prejudicado, entrar com perdas e danos. ATENGCAO

Cldusula 1@: O cedente garante ndo ter feito nenhum outro contrato de transferéncia, sob pena de anulagdo do contrato,
aplicagdo de multa de 20% sobre o valor da transferéncia, assim como indenizagbes, se comprovadas.

Cldusula 11: Conjuntamente com a transferéncia da marca serdo transferidas os seguintes dominios e contas digitais, todos da
forma em que se encontram no presente momento ex: quantidade de seguidores, visualizagbes e etc.

Fonte: Elaborado pelo autor (2023)“Planilha trabalho Henrique - Original” constante no Apéndice F

Com a tabela estruturada, passou-se entdo a ajustes finais para que ela
ficasse operacional e didatica. Dessa forma, chegou-se a tabela final disponivel no

Apéndice F, cujo funcionamento baseia-se nas seguintes etapas:
Etapas para geragao das clausulas contratuais:

1° - Primeiramente o usuario verifica as perguntas para ver se utilizara o

instituto da Licenca ou da Cessao.

2° - No segundo momento o usuario |é as clausulas e responde as perguntas
individualmente. As respostas estdo vinculadas através de férmulas de Excel que

selecionam entre clausula e alerta.

3% - O usuario pode consultar a geracdo do Texto Final na aba “Texto
Formulario Licenga” ou “Texto Formulario Cesséao”, a depender do que pretende

realizar. Nessa aba, constara o compilado de clausulas e alertas conforme suas
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respostas, que se utilizando de férmulas do Excel, compilam todas as respostas,

estruturando-as em clausulas contratuais e alertas.

42 - O usuario pode extrair todo o Texto Final para utilizagdo como base para

um de contrato de transferéncia.

Importante comentar que a automatizagao realizada através da planilha Excel
serve como base para o desenvolvimento de aplicagdo em software, cumprindo o
papel de um MVP (Minimum Viable Product). Ademais, a ideia de modernizagéao do
sistema através de um site com acesso remoto para os usuarios criaria facilidades

relevantes para o trabalho.

Com a tabela pronta, passou-se a criagcdo de um formulario, através da
plataforma Google Forms, para avaliagbes pontuais referentes ao trabalho e ao
publico-alvo. Nele foram feitos questionamentos quanto ao conhecimento e a
quantidade de transferéncias de marca realizadas, qual a importancia das perguntas
e das clausulas geradas, sugestdes de melhorias, dentre outras. As perguntas

utilizadas foram as seguintes:

1. Vocé trabalha com propriedade intelectual?

2. Qual a sua area de formagao?

3. Vocé ja fez alguma transferéncia de marca?

4. Quantas transferéncias de marca vocé realizou nos ultimos 5 anos?

5. Na sua opinido, qual o grau de contribuicdo atribuida a tabela na elaboragao de

um contrato de transferéncia de marca?

6. Dos assuntos tratados nas perguntas, quantos vocé nao tinha conhecimento que

poderiam ser incluidos em um contrato de transferéncia de marca?

7. Ha alguma(s) pergunta(s) que nao tenha(m) sido contemplada(s) na tabela e que

vocé considere importante?

8. Comente sobre a(s) pergunta(s) que vocé entende que deveria(m) ser

contemplada(s).
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9. Encerramento.

Utilizando-se dessas perguntas, buscou-se entender primeiramente a
importancia da tabela para a transferéncia de marca e se ela, em algum grau,
auxiliaria os usuarios no caso de uma transferéncia de marca. Em segundo plano,
buscou-se também analisar o publico-alvo e suas respostas para entender se a
tabela traria beneficios aos mesmos. Avaliou-se, separadamente, a importancia
atrelada a tabela em relagdo a cada tipo de usuario. Ressalta-se também que era
possibilitado aos usuarios a insergdo de sugestdes para uma complementagéo e/ou

melhor utilizagdo da planilha.

O questionario foi enviado para 217 pessoas, o qual obteve 37 respostas até
o dia 11 de agosto de 2023. Apresenta-se a seguir breve analise quanto as
respostas recebidas, especialmente no que se refere a utilidade e facilidade da

planilha utilizada para validar o trabalho apresentado.

De maneira resumida, analisando-se as perguntas realizadas, verificou-se
que 54,1% dos respondentes ndo atuam na area de propriedade intelectual, assim
como, verifica-se que, 32,4% possuem formagdo em direito, 18,9% em
administracao, 8,1% em engenharias, 5,5% em contabilidade e o restante em outras
13 profissbes diferentes. Ainda, observa-se que 26,3% dos entrevistados ja atuaram
na transferéncia de marcas, sendo que destes, apenas 55,6% realizaram de 1 a 5
transferéncias , 22,2% realizaram de 6 a 10 transferéncias e 22,2% realizaram mais

do que 10 transferéncias de marca.

Especificamente no que se refere as questdes envolvendo a planilha de validagcao do
trabalho, na pergunta “Na sua opinido, qual o grau de contribuicao atribuida a tabela
na elaboracao de um contrato de transferéncia de marca?”, 78,4% dos participantes
entenderam que as cldausulas e alertas gerados pela planilha é “Muito importante”,
enquanto que 13,5% entendeu por “Importante”, outros 5,4% entendem como “Média”
e 2,7% entendeu por “Pouco importante”, conforme apresentado na Figura 4. Figura

4. Pergunta n° 5 do Formulario
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Na sua opinido, qual o grau de contribuicdo atribuida a tabela na elaboracdo de um contrato de

transferéncia de marca?
37 respostas

@ Muito importante
@ Importante

@ Média

@ Pouco importante
@ Nada importante

Quanto a pergunta referente aos assuntos tratados nas questdes trazidas na
proposta apresentada, 35,1% considerou que de 6 a 10 perguntas eles ndo tinham
conhecimento, outros 35,1% selecionaram a opgao de 1 a 2 perguntas, 21,6%
entendeu que de 3 a 5 perguntas e 8,1% mais de 10 perguntas. A Figura 5 apresenta

estes numeros.

Figura 5. Pergunta n° 6 do formulario

Dos assuntos tratados nas perguntas, quantos vocé nao tinha conhecimento que poderiam ser

incluidos em um contrato de transferéncia de marca?
37 respostas

@®De1a2
@®De3a5
@ De6a10
@ Mais de 10

Dessa forma, apds a verificagcdo das respostas envolvendo as perguntas
referentes a planilha, pode-se perceber que esta apresentou significativa relevancia e
importancia, tanto para profissionais da area, quanto para leigos no assunto. Os

resultados das perguntas 5 e 6 evidenciam que o trabalho realizado possui validade
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para a maioria dos participantes, trazendo conhecimentos sobre transferéncias de

marca.
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7 CONCLUSAO

O trabalho iniciou-se apés identificagdo na bibliografia da liberdade e
amplitude das partes na elaboracdo dos contratos de transferéncia de marca. A
partir de entdo, passou-se a analise de conflitos ocorridos no &mbito de transferéncia
de marca, através da pesquisa na jurisprudéncia. Percebeu-se, entdo, uma
quantidade consideravel de problemas nas transferéncias de marca, assim,
passou-se a analise dos principais motivos causadores dos processos a fim de

identificar uma solucgao.

Através da filtragem das decisbes encontradas na jurisprudéncia, foi possivel
criar o banco de dados de jurisprudéncia, identificando os fatos geradores mais
recorrentes nos processos, elaborando-se questdes que, com respostas simples,

buscam evitar que o usuario incorra em erros catalogados.

O desenvolvimento de um MVP utilizando-se de planilhas eletrénicas,
possibilitou a validagdo da criagdo de um método de geracdo automatica de
clausulas contratuais, cujo passo logico seguinte seria o desenvolvimento de um

software.

Os objetivos do projeto foram alcangados de forma satisfatoria, visto que
foram identificados os problemas em relagdo as transferéncias através das
jurisprudéncias pesquisadas, formando uma base de dados nacional robusta e
importante. Ademais, foi possivel extrair as problematicas ocorridas nas agoes,
criando-se uma tabela que, além de trazer informacdo ao usuario, utiliza-se de
questbes para relembrar o usuario das ocorréncias encontradas nos casos

encontrados na jurisprudéncia nacional.

Entende-se que o trabalho tem o intuito de ajudar, facilitar e agilizar a
transferéncia de marca para o usuario de forma mais segura. Em consonancia aos
beneficios trazidos, o trabalho tem aptiddo para criar uma padronizacdo dos
contratos de transferéncia de marca, o que de fato tornaria mais célere o processo
de transferéncia entre as partes e a sua consequente averbagao junto ao INPI, tendo
em vista que busca estruturar o documento para melhor avaliacdo do 6rgao, em

razao de tratar-se de clausulas de contratos padronizados.
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Por derradeiro, em relacdo a validagcdo do projeto, através do resultado
extraido do questionario do Google Forms, foi muito satisfatoria, apresentando
resultados animadores para os diferentes publicos-alvo. Constatou-se que o trabalho
trouxe beneficios, tanto para os leigos quanto para os especializados no assunto,

comprovando a relevancia da pesquisa.
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8 PERSPECTIVAS FUTURAS

Quanto as perspectivas futuras, primeiramente ressalta-se a importancia de
atualizacdo da jurisprudéncia nacional no que diz respeito as transferéncias de
marcas, uma vez que, com o tempo, deve-se renovar para se obter uma minuta mais

fidedigna ao fim do processo.

Além disso, outro fator importante € que no questionario realizado no google
forms foram propostas sugestbes de conteudo que merecem ser observadas e

implementadas para obter-se um maior aproveitamento do método

Além disso, pensa-se em utilizar-se da planilha automatizada e da base de
dados de jurisprudéncias encontradas para a criagdo de um software especifico que
gere uma minuta conforme as respostas, facilitando a elaboracdo do contrato e
consequentemente a transferéncia de marca aos usuarios, de forma que se
assemelhe ao sistema de registro de marca do INPI. Ademais, nada impede a futura
implementacdo dessa sistematica no site do INPI, visto que, para o registro da
marca ja se utiliza um modelo de checklist constituido de perguntas e respostas,
com especificacdo dos documentos necessarios que devem ser anexados ao final.
Dessa forma, a implantacdo de um sistema similar criado para realizagdo da
transferéncia da marca facilitaria e agilizaria o processo de transferéncia, tornando-o

mais simples e seguro aos transferentes.
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9 ENTREGAVEIS DE ACORDO COM OS PRODUTOS DO TCC
Acompanham a presente dissertagao os seguintes itens obrigatérios:
Texto dissertativo no formato do PROFNIT Nacional.

Matriz Swot (FOFA).

Modelo de negdcio Canvas.

Base de dados: catalogo de jurisprudéncia nacional filtrada e catalogada em pasta
disponivel em
<https://drive.google.com/drive/folders/1LghNsFZ86mfOugpQxikiCkalm_Qm99pV?u

sp=sharing>.

Artigo submetido na revista Qualis B3.
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APENDICE A — MATRIZ SWOT (FOFA)
MATRIZ SWOT (FOFA)

AJUDA

ATRAPALHA

FORCAS:

1. Importancia do assunto

FRAQUEZAS:
1. Divulgacdo

INTERNA 2. Necessidade de explicar para as pessoas 2. Necessidade de profissional em TI/Pouco conhecimento
em TI
(Organizacio) 3. Praticidade 3. Responsabilidade
Falta de tempo
4. Automatizagdo de processo 5 Investimentos
5. Protecdo juridica
6. Facilidade de uso
OPORTUNIDADES: AMEACAS:
EXTERNA I. Sem c'oncorréncias até (.) momento' ) 1. Uiabilidade ?O sistema
] 2. Crescimento do conhecimento e divulgagdo do 2. Nao conclusdo do produto
(Ambiente) assunto

3. Crescimento de criagdo de empreendedores

3. Concorréncia resolver criar algo
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APENDICE B — Modelo de Negécio CANVAS

Parcerias Chave:

1. Softwares

2. Sites

3. INPI

4. Escritérios de adv.

5. Sistemas de
gerenciamento de marcas

Atividades Chave:

1. Venda de assinaturas

2. Atualizacdo da
planilha eletronica

3. Planilha de facil
utilizagdo

4. Aperfeicoamento e
atualizacdo do sistema
e conteudo.

5. Marketing

Recursos Chave:

1. Profissional de TI
2. Internet

Propostas de Valor:
1. Aquisi¢do de
assinatura para
realizagdo de
transferéncia de
marca.

Relacionamento:

1. Propaganda/marketing
2. Crescimento

organico(indicacao)
3. Parcerias publicas e
privadas
4. Incentivo
governamental
Canais:
1. Software
2. Site
3. E-mail

4. Aplicativo

Segmentos de Clientes:

1. Sistemas de
gerenciamento de

marcas

2. Pessoas fisicas e
Juridicas

3. Advogados

4. Pessoas que desejam
fazer a transferéncia

Estrutura de Custos:

1. Especialista em TI (elaborar sistema)

Suporte de TI

2

3. Desenvolvimento de identidade visual
4. Horas trabalhadas por especialistas

5. Custos de manuten¢do do sistema online

Fontes de Receita:
1. Assinatura mensal
2. Venda para utilizagdo em outros sistemas + percentual mensal
3. Investidores
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APENDICE C - Artigo submetido ou publicado

PROPOSTA DE METODO PARA GERACAO AUTOMATICA DE CLAUSULAS
CONTRATUAIS PARA TRANSFERENCIA DE MARCA

RESUMO

As transferéncias de marcas, que podem ser através do licenciamento e/ou da cessdo,
constantemente incorrem em problemas judiciais recorrentes, na medida em que os
contratos, sdo elaborados por pessoas diferentes, profissionais ou ndo e com certa
liberdade, conforme dispde a legislagdo. Diante disso, verificam-se diversos problemas,
tais como transferéncias de marcas ndo registradas, confusdo entre licenca e cessdo na hora
da transferéncia, dentre outros que serdo apresentados durante o trabalho. Tais problemas
podem ser solucionados com a orientagdo das partes e a redagdo adequada do contrato de
transferéncia de marcas. Assim, este trabalho tem como objetivo o desenvolvimento de um
método para geracdo automadtica de algumas clausulas contratuais para transferéncia de
marcas, baseado na identificagdo e utilizagdo de banco de dados de jurisprudéncia
envolvendo a transferéncia desses ativos. O método permite a elaboragdo, utilizando-se de
um sistema de checklist de um conjunto de clausulas que, de forma padronizada e com
seguranca juridica, entrega um conjunto de clausulas tipicas de um contrato, juntamente
com aquelas extraidas de questdes encontradas na jurisprudéncia. Quanto a metodologia,
trata-se de uma abordagem mista (quantitativa e qualitativa), com pesquisa exploratdria e
revisdo bibliografica. Os resultados obtidos mostram que o método apresenta uma solugao
adequada a problematica encontrada, tendo como passo logico seguinte, sua evolugdo para
um software/aplicativo.

Palavras-chave: Transferéncia de Tecnologia; Marcas; Licenga; Cessdo; Propriedade
Industrial.

PROPOSAL FOR A METHOD FOR AUTOMATIC GENERATION OF
CONTRACTUAL CLAUSES FOR TRADEMARK

ABSTRACT

Trademark transfers, which can be through licensing and/or assignment, constantly incur
recurring legal problems, as the contracts are drawn up by different people, professionals
or not and with a certain amount of freedom, as required by law. In view of this, there are
several problems, such as transfers of unregistered trademarks, confusion between license
and assignment at the time of transfer, among others that will be presented during the
work. Such problems can be resolved with orientation from the parties and the appropriate
wording of the trademark transfer agreement. Thus, this work aims to develop a method
for automatically generating some contractual clauses for the transfer of trademarks, based
on the identification and use of a database of jurisprudence involving the transfer of these
assets. The method allows the elaboration, using a checklist system, of a set of clauses
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that, in a standardized way and with legal certainty, delivers a set of typical clauses of a
contract, together with those extracted from issues found in jurisprudence. As for the
methodology, it is a mixed approach (quantitative and qualitative), with exploratory
research and bibliographic review. The results obtained show that the method presents an
adequate solution to the problem encountered, with its evolution into a
software/application as the next logical step.

Keywords: Technology transfer; Trademark; License; Assignment; Industrial Property

INTRODUCAO

Na atualidade, o registro e a prote¢do da marca sdo fundamentais para a tranquilidade do
detentor (Simdes, 2020). A legislacdo vigente no pais refere-se a marca como ‘“sinais
distintivos visualmente perceptiveis" (Brasil, 1996, art. 122). Esses sinais se dividem em
sinais nominativos, sinais figurativos, mistos(nominativas e figurativas) e tridimensionais
e servem para diferenciar os produtos e servigos oferecidos no mercado, tendo como
caracteristicas a distingdo, dissuasdo, a garantia da exclusividade, bem como valor no
mercado (Koglin, 2019).

Assim, diante da importancia do ativo “marca”, ¢ inegdvel a sua liquidez perante o
mercado, isso porque a marca pode significar muito mais do que apenas um diferencial de
produto ou servigo, podendo ser vista como uma referéncia entre os consumidores,
adquirindo grande relevancia perante a concorréncia (Simdes, 2020).

Em razdo disso, percebe-se que a transferéncia de marca passou a ter maior importancia
visto o crescimento do entendimento de que as marcas tém um grande potencial
econdmico e histdrico(Frey, 2019). Além disso, a distingdo dos produtos e sua qualidade
reconhecida no mercado, pode gerar processos de transferéncia de ativos que atinjam
valores miliondrios (Frey, 2019). Um exemplo de cessdo de marcas foi a aquisicdo da
Motorola pela Lenovo, ocorrido em 2014, transagdo que movimentou aproximadamente
US$2,91 bilhodes de dolares. Logo, passa-se a avaliar os institutos que sdo compreendidos
pela transferéncia de marca: a licenca e a cessdo. No primeiro caso, a transferéncia da
marca ndo ¢ definitiva, exige-se um tempo determinado e, por vezes, o licenciante pode
controlar o que o licenciado veicula e apresenta da sua marca. Ja no caso da cessdo, a
transferéncia da marca ocorre de forma definitiva a parte, devendo ser transferidos todos e
quaisquer registros correlacionados, ndo possuindo o cessante qualquer controle apos a
efetivacdo da transferéncia (Inpi, 2023).

No atual cenario do nosso pais, apesar da disponibilizagdo de materiais educativos, como
artigos instrutivos para realizagdo de transferéncia da marca, observam-se questdes
pertinentes aos operadores e aos leigos, tais como: Por qual modalidade se deve transferir?
Como deve ser feito o tramite de transferéncia? Quais as precaugdes juridicas que devem
ser tomadas ao realizar a transferéncia de uma marca? (Silva, 2019).

Diante disso, este trabalho buscou desenvolver a geragdo automatica de clausulas/alertas
para transferéncia de marca, seja na definicdo da modalidade de transferéncia, seja na
propria elaboragdo de uma minuta do contrato. A geracdo de minuta foi fundamentada em
questdes colhidas por meio de extensa pesquisa de jurisprudéncia, de forma a tentar cobrir
uma maior gama de provaveis problemas que possam ocorrer no momento da
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transferéncia.

O tema em questdao se mostra importante e atual, uma vez que além de facilitar o processo
de transferéncia, cria um método que apresentara ao interessado dicas e suporte que o
auxiliam no processo de transferéncia. Isso faz com que situagdes, por vezes dissimuladas
ou subjetivas nos contratos, tornem-se evidenciadas, evitando complicagdes juridicas
futuras e padronizando o formato do contrato de transferéncia de marca. A uniformizagao
dos contratos visa facilitar a analise por parte do 6rgdo avaliador, neste caso, do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI).

Apesar de existirem manuais de transferéncia de tecnologia, muitas vezes os
interessados/usuarios acabam por ndo entender certas questdes, ou até mesmo, deixam
passar situagdes importantes. Este trabalho tem o intuito de automatizar alguns processos,
explicitando recomendagdes importantes na elaboragdo do contrato e no processo de
transferéncia de marca de uma maneira mais simples, facilitada e fluida. Além disso,
busca-se também ajudar o interessado a entender qual o instituto deve ser usado na
transferéncia entre licenciamento e cessdo de marcas.

Sendo assim, o foco do trabalho estd em ampliar os estudos sobre o tema transferéncia de
marca, com aten¢ao especifica nas questdes de realizacdo do licenciamento ou cessdo de
marca, visando uma maior seguranga juridica, de forma mais célere e simplificada, que
pode ser realizada tanto por profissionais do direito, quanto por operadores especializados
em registro ou até mesmo por pessoas leigas no assunto e interessadas em fazer a
transferéncia.

METODOLOGIA

Quanto ao procedimento de pesquisa utilizado, trata-se de revisdo bibliografica, visto que
foram explorados artigos, livros, jurisprudéncias, contratos, dentre outros materiais. A
intengdo foi buscar conhecimentos nos documentos referidos, na tentativa de encontrar
uma resposta pertinente e adequada para o natural e adequado desenvolvimento do projeto.

Ainda a respeito da metodologia, foi utilizada a abordagem mista (qualitativa e
quantitativa). Abordagem quantitativa, pois foram utilizados métodos de andlises de
contetidos e dados coletados junto aos sites do INPI e jurisprudéncias dos tribunais,
formando a base de dados. Também consiste em uma abordagem qualitativa, visto que
aprofundou-se em questdes mais técnicas, tais como analise sobre contratos, a percepcao
de pessoas (publico-alvo) e respectiva a avaliagdo da proposta (Gerhardt, 2009).

Em relagdo ao objetivo de pesquisa, trata-se de pesquisa exploratdria, cujo intuito foi
buscar maior familiaridade com o problema e a fim de chegar a melhor solug¢do para o
problema explicitado(Gerhardt, 2009).

Para uma melhor compreensdao, seguem os passos metodolégicos ordenados
cronologicamente para o desenvolvimento do trabalho:

1) Revisdo bibliografica
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Como primeiro passo, foi realizada uma pesquisa no sistema da CAPES-CAFE,
utilizando-se dos periddicos de busca de dados como Web of Science e Scopus. Além
disso, operou-se também a plataforma do Google Academics.

Ainda, utilizou-se a legislagdo pertinente as transferéncias de marca, qual seja a
Constituicao Federal, no seu artigo 5% inciso XXIX, a Lei n® 9.279/96 de Propriedade
Industrial, além do manual disponibilizado pelo Governo Federal através do site do INPI

http://manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual/wiki/Manual_de Marcas.

2) Analise dos tipos de transferéncia de marcas

Foram verificados os formatos de transferéncia existentes e seu procedimento no sistema
utilizado no Brasil, englobando todos os passos necessarios para o registro e transferéncia
da marca, inclusive site, sistema utilizado, protocolos, até a conclusdo da transferéncia.
Portanto, avaliou-se todo o processo de transferéncia de marca no Brasil.

Para isso, foi necessario o acesso ao manual de marcas do INPI, através do link
http://manualdemarcas.inpi.gov.br/#Manual-de-Marcas, selecionando o item n° 8§
"transferéncia de direitos", onde foi possivel verificar desde a legislagdo correspondente,
até a forma como sugere-se que deve ocorrer a transferéncia - através da averbagao dos
contratos de transferéncia no sistema do INPI. Em seguida, foi explorado o site/sistema do
INPI  para  registro e transferéncia de  marca  através do  link
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/marcas, conforme citado no manual. Nesse site foi
possivel realizar busca de processos de pedidos de transferéncias de marca. Ademais, para
identificarmos alguns exemplos de transferéncias e seus devidos andamentos, utilizou-se o
site de revistas do INPI (http://revistas.inpi.gov.br/rpi/), as quais sao disponibilizadas
semanalmente, servindo de uma excelente base de dados de pesquisa de exemplos de
processos de transferéncia e seus devidos andamentos.

3) Definigao do publico-alvo

Com a pesquisa bibliografica realizada e a analise dos passos para a transferéncia,
passou-se entdo ao direcionamento para o publico-alvo que o trabalho se destina.
Partindo-se do principio que o registro e a transferéncia de marca podem ser realizados por
qualquer pessoa fisica, independentemente de sua formagao, o trabalho pode ser aplicado
de forma ampla para profissionais de qualquer area que atuam com o tema.

4) Busca de contratos de transferéncia de marca e respectiva avaliacao das clausulas

Passou-se, entdo, & pesquisa de contratos e cldusulas contratuais, buscando-se contratos
gerais e contratos especificos sobre o tema. Com isso, realizou-se a avaliagdo ¢ a
comparagdo das cldusulas a fim de verificar um padrao de ocorréncia das clausulas e suas
respectivas importancias.

Para busca de contratos, utilizou-se de pesquisas nas bases de dados como Web of Science,
Scopus, Google Academics e site de dissertagdes do Profnit, utilizando-se as seguintes
palavras: manual de transferéncia de marca, contrato de transferéncia de marca, minuta de
transferéncia de marca, contratos de transferéncia de tecnologia. Foram encontrados
somente dois documentos: ‘“‘Modelo de contrato de Licenca UFPEL” e
“PROFNIT_Contratos_Isabel 19novembro2020_final”.

5) Levantamento de jurisprudéncia
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Em seguida, foi verificada a amplitude e diferengas nos contratos, partindo-se entdo para
verificagcdo a respeito dos problemas/processos encontrados na jurisprudéncia, em ambito
regional, do Tribunal de Justica do Estado do Rio Grande do Sul, envolvendo o tema de
transferéncia de marcas.

Foi realizada busca no site do tribunal de justiga -
https://www.tjrs.jus.br/novo/buscas-solr/?aba=jurisprudencia&g=&conteudo_busca=ement
a_completa - na parte das jurisprudéncias, com as seguintes expressdes: “propriedade
industrial”, “marcas” e “transferéncias”.

6) Construgao do método e pesquisa de anterioridade

Foi realizada uma vasta busca para identificacdo dos projetos ja existentes a fim de
identificar o que ja existia sobre o tema selecionado. Foram utilizados os periddicos da
Capes, Google Academics, Scopus, onde se utilizaram as seguintes strings de pesquisa:
manual de transferéncia de marca, manual interativo de transferéncia de marca, método de
transferéncia de marca, minuta de transferéncia de marca, conforme Tabela 2
anteriormente apresentada.

7) Busca ampliada de jurisprudéncia em ambito nacional

Na sequéncia, foi realizada pesquisa de jurisprudéncia em ambito nacional sobre o tema.
Foram buscados nos sistemas dos Tribunais de Justi¢a dos 26 estados e do Distrito Federal
as seguintes palavras: “transferéncia” e “marca” e “propriedade industrial” e “INPI”.

8) Filtragem dos processos que se referiam ao tema

Durante a busca verificou-se a necessidade de nova filtragem, realizada através da leitura
das ementas-resumo do conteudo e das decisdes dos processos encontrados, gerando um
documento em formato de texto especificando os Tribunais de Justica de cada Estado,
incluindo o do Distrito Federal.

9) Criacdo de planilha para inserir jurisprudéncias selecionadas e elabora¢do de questdes a
fim de gerar respostas simples, resultando na criacdo de cldusulas e alertas

Com a jurisprudéncia organizada e analisada, foi realizada uma planilha para elencar os
problemas que ocasionaram os processos encontrados. Apds a ordenagdo, passou-se a
elaboragdo de questdes relevantes capazes de evitar os problemas suscitados na planilha.
Com as questdes feitas, passou-se a revisdo para adequa-las as respostas curtas e simples
(sim/nao e preenchimento de numeros). Por fim, eram geradas clausulas e alertas
conforme as respostas selecionadas.

10) Desenvolvimento do método via planilha automatizada com questdes, respostas, para
geracao de clausulas a serem incluidas em uma minuta contratual

Continuamente, todas as questdes, respostas e clausulas foram transferidas para uma nova
planilha com a finalidade de organizar, revisar, adequar o layout e criar automatizagdes
simples, através do uso de formulas de concatenacdo de respostas e consequente geracao
de clausulas contratuais.

11) Formulario para avaliagdo da proposta
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Com a proposta desenvolvida através da planilha de valida¢dao descrita, foi criado um
formulario com perguntas sobre a utilidade do método de geragdo de clausulas e alertas,
além de perguntas sobre a formagdo académica, experiéncia em transferéncia de marca e
outros dados do respondente.

Por fim, foi encaminhado o método via e-mail e plataforma de whatsapp, no formato de
planilha Excel, juntamente do formulario , este realizado pela plataforma do google forms,
para que o publico-alvo pudesse responder.

12) Recebimento dos resultados e avaliacao

Recebidos os resultados da pesquisa, estes foram avaliados e discutidos para verificagao
quanto aos itens elencados anteriormente.

Apos a andlise dos resultados da pesquisa junto ao publico-alvo, foi mensurado o grau de
auxilio do método.

RESULTADOS E DISCUSSOES

O trabalho iniciou-se com a realizacdo de revisdo bibliografica disponivel acerca da
importancia da marca e como se dd a sua transferéncia. A partir deste ponto, foi
aprofundado o estudo na forma como sdo feitas as transferéncias das marcas através do
sistema ¢ da legislagdo estipulada pelo Governo Federal, bem como os manuais
disponibilizados no site do INPI. Com isso, definiu-se o publico-alvo pretendido, tendo em
vista que para o registro de marca e a sua transferéncia nao sao necessarias qualquer
formagdo e/ou especializagdo.

As diretrizes para elaboragdo de um bom contrato com clausulas que protejam as partes
sdo insuficientes, visto que a legislacdo trata apenas de pontos superficiais, tais como: a
forma de transferéncia da marca se dard através de contrato; a legislagdo traz a
denominag¢do dos transferentes (cedente/cessionario e licenciante/licenciado); para a
validagdo dos efeitos da transferéncia pelo contrato ¢ necessaria a averbacao dele no INPI.
Dito isso, o formato em que a tecnologia ¢ transferida fundamenta-se apenas na vontade
das partes estipuladas no contrato, regido pelo Codigo Civil, o qual tem como principio a
liberalidade contratual.

Na sequéncia analisaram-se modelos de contratos de transferéncia, encontrados na
internet, disponibilizados por colegas especializados na area de Propriedade Intelectual e
por advogados especialistas no assunto, com o intuito de verificar as diferengas nas
clausulas e amplitudes contratuais. De imediato observou-se a disparidade das clausulas e
a diferenca na redagdo dos contratos. Clausulas importantes nem sempre eram encontradas
nos contratos, abrindo lacunas para possiveis problemas no cumprimento do contrato de
transferéncia que poderiam gerar processos judiciais no futuro.

Com a constatacdo dessas lacunas nos contratos, entendeu-se importante examinar o que
diz a jurisprudéncia, em ambito regional, através do site do TJRS, com os termos
“propriedade industrial”, “marcas” e “transferéncias”. Importante ressaltar que, para
ocorrer a instauracdo de um processo judicial, significa que ja ndo houve resolugdo entre
as partes, seja com ou sem a intermediagdo dos seus advogados, no formato extrajudicial,
sendo necessario 0 acesso a justica e a intervengdo de um juiz, terceiro, para deliberar
acerca do problema suscitado.
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A partir disso, passou-se a fase de elaboracdo do método para solucionar a problematica
encontrada. Assim, foram colocadas algumas perguntas para chegar no método proposto,
como, por exemplo: “O que pode ser feito para melhorar a forma de transferéncia de
marca?”’; “Como poderia-se padronizar os contratos de transferéncia?”; “Como agilizar o
procedimento de elaboracdo e avaliagao desses contratos?”; “O que o presente método
poderia trazer de melhoria?”.

Apresentadas as perguntas, partiu-se para o esbog¢o inicial propondo um método para
geracdo automatica de clausulas contratuais para transferéncia de marca, baseado em
questdes observadas na jurisprudéncia.

Por conseguinte, demonstrou-se importante a pesquisa de anterioridade aprofundada no
tema proposto. Foi, ainda, realizada pesquisa nas bases de dados como Google Académico,
Scopus, portal de periddicos da Capes, sistema do INPI, onde foi verificado um projeto
com questdes parecidas, mas que envolviam o registro de patentes. Tal projeto foi também
elaborado por uma aluna do IFRS-PROFNIT, Vanessa Pereira Oliveira Soares,
denominado “Patent Generator: proposta de ferramenta para redagdo de pedidos de
patente”. No entanto, o trabalho citado automatiza a redagcdo de patentes por meio de um
software, apresentando semelhanga com esse trabalho apenas no processo de
automatizacdo da redacdo de documentos. Em relacdo ao instituto das marcas nao foi
encontrado nenhum projeto similar.

Assim, a fim de ampliar a base de dados e buscar mais referéncias acerca da
problematica, pesquisou-se, entdo, jurisprudéncia no ambito Nacional, envolvendo litigios
especificos sobre transferéncia de marca em todos os tribunais do pais, verificando os
problemas existentes na transferéncia de marca e as ocorréncias mais comuns ajuizadas
pelas partes. A busca foi feita através dos sites dos 26 Tribunais de Justiga de cada estado e
do Distrito Federal no campo destinado as jurisprudéncias.Para realizagdo da pesquisa no
sistema de busca de jurisprudéncias, foram utilizados os seguintes termos: “transferéncia”
e “marca” e “propriedade industrial” e “INPI”, resultando em um total de 634 processos.
Posteriormente, os processos foram filtrados através de leitura das ementas, ou seja,
resumo simplificado do que ocorreu no processo e consequentes decisdes para
entendimento do que realmente estava sendo discutido, sendo selecionados 94 processos.
O lapso temporal da busca de jurisprudéncia realizada se deu até o dia 30 de agosto de
2022.

Para que o trabalho fosse efetivamente colocado em pratica foi necesséria a criagdo de
uma tabela em formato FExcel, inicialmente com duas abas, separando o que eram
problemas referentes a cessdo e os referentes a licenca. Posteriormente, buscou-se a
localizagdo do cerne das questdes geradoras das agdes, separando por problema central e
quantidade de ocorréncias nos processos.

Com os motivos geradores dos processos elencados na planilha de Excel, foram elaborados
questionamentos simples que, ao serem respondidos pelo usudrio, geram respostas quanto
as cldusulas contratuais relevantes e alerta para orientacdo para aos problemas
encontrados na jurisprudéncia. Na Figura 1 apresenta-se um exemplo de como se criou a
sequéncia: questionamentos, respostas simples e cldusulas/alerta, todos constantes na
“Tabela perguntas” constante no Apéndice E:

Figura 1. Exemplo de sequéncia de perguntas e respostas.
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Existe pedido de
registro e/ou
registro no INPI da
marca transferida?

Fonte: Elaborado pelo autor (2023)

Sim —

O registro de marca e ou o pedido de

registro é condigédo necessaria para

que se possa realizar a transferéncia
de marca junto ao INPL.

Alerta: Se ndo houver ao menos
pedido de registro protocolado junto
ao INPI, ndo pode ser feita qualquer

transferéncia de marca. Isso pois

nao ha nem registro da marca e

nem processo para pedido de
registro. Portanto ndo se pode

transferir algo que nao existe.

Criou-se, ainda, outra tabela com 4 abas, sendo 1? aba de “Formulario Licen¢a”, a 2* aba
de “Texto Final Licenga”, a 3* aba de “Formulario Cessdao” e a 4* aba de “Texto Final
Cessdao”. Esta tabela, disponivel no Apéndice F, foi elaborada com férmulas que
automatizam a minuta final conforme as respostas feitas pelos usuarios. Essas formulas
realizam a formatacdo dos textos finais com base nas respostas dadas nas abas
Formularios, gerando texto especifico nas abas Texto Finais. Segue exemplo de
funcionamento da tabela na Figura 2 abaixo:

Figura 2. Funcionamento da tabela.

N° Pergunta Resposta Observagdo
Nao
1 Existe pedido de registro e/ou registro no INPI da marca transferida ?
Sim
2 As marcas ja foram deferidas e constam como registradas no INPI? o
£
7
3 E um pedido de registro de marca ainda nao deferido? Nao A
4 Qual o namero do pedido de registro e ou processo de registro?
5 Qual a classe em que esta registrada ou com o pedido de registro? Classe
6 Se ja deferido, qual a data de concesséo do registro? 23/03/2023
23
7 Se ja deferido, qual a data da vigéncia do registro? 31/12/2030
Os pedidos de reaistro e/ou marcas recistradas sdo de titularidade do interessado =

+ =

B Formulario Licenga ~  Texto Final Licenga ~ [ Formulario Cessdo ~  Texto Final Cessdo ~

Fonte: Elaborado pelo autor (2023) “Planilha trabalho Henrique - Original” constante no Apéndice F

A figura 2 demonstra que na aba “Formulario Licenga”, foram apresentadas questdes
(criadas pelos fatos geradores dos processos), com opc¢ao de respostas simples (sim/ndo ou
numeros) e observagdes. A aba “Texto Final Licenga” ¢ automaticamente gerada pelas
respostas do usudrio, elaborando a clausula respectiva ou alerta selecionados pelo usuario
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na aba "Formulario licenca". Sendo assim, o usudrio que responde todas as questdes acerca
da transferéncia de marca tem ao final um conjunto de clausulas e alertas na aba “Texto
Final Licenga”, conforme Figura 3 de exemplo abaixo.

Figura 3. Conjunto de clausulas e alertas.

Texto Final

Sugestdes de cldusulas e Alertas importantes:

Cldusula 1: Se ndo houver ao menos um pedido de registro protocolado junto ao INPI, ndo pode ser feita qualquer transferéncia
de marca. Isso, pois ndo hd nem registro da marca e nem processo para pedido de registro. Portanto, ndo se pode transferir
algo que ndo existe no INPI. ATENGAO

Cldusula 2: O licenciante garante que ja hda registro deferido pelo INPI, sob pena de invalidagdo da presente transferéncia e
consequentemente do contrato de transferéncia de marca.

Cldusula 3: Em caso de pedido de registro deferido deve se observar se as classes correspondem com o que pretende para a
transferéncia. ATENGAO

Cldusula 4: O processo estd registrado no INPI sob o numero:
Cldusula 5: A Classe do registro ou do pedido é: Classe
Cldusula 6: Data de Registro no INPI: 23/03/2023

Cldusula 7: Data de Vigéncia do Registro: 31/12/2030

Cldusula 8: O transferente e o transferido conferiram a titularidade do pedido, sendo possivel a transferéncia da marca sem
que haja problemas futuros. ATENCAO

Cldusula 9: Para a efetivagdo da transferéncia, todos os sdécios administradores assinardo o presente contrato de
transferéncia sob pena de invalidade futura da transferéncia. Em caso_de desrespeito, aplicar-se-G multa, assim como também
poderd, o que sentir-se prejudicado, entrar com perdas e danos. ATENGAO

Cldusula 1@: O cedente garante ndo ter feito nenhum outro contrato de transferéncia, sob pena de anulagdo do contrato,
aplicagdo de multa de 20% sobre o valor da transferéncia, assim como indenizagdes, se comprovadas.

Cldusula 11: Conjuntamente com a transferéncia da marca serdo transferidas os seguintes dominios e contas digitais, todos da
forma em que se encontram no presente momento ex: quantidade de seguidores, visualizagdes e etc.

Fonte: Elaborado pelo autor (2023)“Planilha trabalho Henrique - Original” constante no Apéndice F

Com a tabela estruturada, passou-se entdao a ajustes finais para que ela ficasse operacional
e didatica. Dessa forma, chegou-se a tabela final disponivel no Apéndice F, cujo
funcionamento baseia-se nas seguintes etapas:

Etapas para geracdo das clausulas contratuais:

1° - Primeiramente o usudrio verifica as perguntas para ver se utilizara o instituto da
Licenca ou da Cessao.

2° - No segundo momento o usuario 1€ as clausulas e responde as perguntas
individualmente. As respostas estdo vinculadas através de formulas de Excel que
selecionam entre clausula e alerta.

3 - O usudrio pode consultar a geragao do Texto Final na aba “Texto Formulario Licenca”
ou “Texto Formulario Cessao”, a depender do que pretende realizar. Nessa aba, constara o
compilado de clausulas e alertas conforme suas respostas, que se utilizando de férmulas do
Excel, compilam todas as respostas, estruturando-as em clausulas contratuais e alertas.

4* - O usuario pode extrair todo o Texto Final para utilizagdo como base para um de
contrato de transferéncia.
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Importante comentar que a automatizacao realizada através da planilha Excel serve como
base para o desenvolvimento de aplicagdo em software, cumprindo o papel de um MVP
(Minimum Viable Product). Ademais, a ideia de modernizacao do sistema através de um
site com acesso remoto para os usudrios criaria facilidades relevantes para o trabalho.

Com a tabela pronta, passou-se a criacdo de um formulério, através da plataforma Google
Forms, para avaliacdes pontuais referentes ao trabalho e ao publico-alvo. Nele foram
feitos questionamentos quanto ao conhecimento e a quantidade de transferéncias de marca
realizadas, qual a importancia das perguntas e das clausulas geradas, sugestoes de
melhorias, dentre outras. As perguntas utilizadas foram as seguintes:

1. Vocé trabalha com propriedade intelectual?

2. Qual a sua area de formagao?

3. Vocé ja fez alguma transferéncia de marca?

4, Quantas transferéncias de marca vocé realizou nos ultimos 5 anos?

5. Na sua opinido, qual o grau de contribuigdo atribuida a tabela na elaboragao de

um contrato de transferéncia de marca?

0. Dos assuntos tratados nas perguntas, quantos vocé nao tinha conhecimento que
poderiam ser incluidos em um contrato de transferéncia de marca?

7. Ha alguma(s) pergunta(s) que nao tenha(m) sido contemplada(s) na tabela e que
vocé considere importante?

8. Comente sobre a(s) pergunta(s) que vocé entende que deveria(m) ser
contemplada(s).
9. Encerramento.

Utilizando-se dessas perguntas, buscou-se entender primeiramente a importancia da tabela
para a transferéncia de marca e se ela, em algum grau, auxiliaria os usuarios no caso de
uma transferéncia de marca. Em segundo plano, buscou-se também analisar o publico-alvo
e suas respostas para entender se a tabela traria beneficios aos mesmos. Avaliou-se,
separadamente, a importancia atrelada a tabela em relagdo a cada tipo de usuario.
Ressalta-se também que era possibilitado aos usuarios a insercdo de sugestdes para uma
complementacao e/ou melhor utilizagao da planilha.

O questionario foi enviado para 217 pessoas, o qual obteve 37 respostas até o dia 11 de
agosto de 2023. Apresenta-se a seguir breve andlise quanto as respostas recebidas,
especialmente no que se refere a utilidade e facilidade da planilha utilizada para validar o
trabalho apresentado.

De maneira resumida, analisando-se as perguntas realizadas, verificou-se que 54,1% dos
respondentes ndo atuam na area de propriedade intelectual, assim como, verifica-se que,
32,4% possuem formagdao em direito, 18,9% em administracdo, 8,1% em engenharias,
5,5% em contabilidade e o restante em outras 13 profissdes diferentes. Ainda, observa-se
que 26,3% dos entrevistados ja atuaram na transferéncia de marcas, sendo que destes,
apenas 55,6% realizaram de 1 a 5 transferéncias , 22,2% realizaram de 6 a 10
transferéncias e 22,2% realizaram mais do que 10 transferéncias de marca.
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Especificamente no que se refere as questdes envolvendo a planilha de validagdo do
trabalho, na pergunta “Na sua opinido, qual o grau de contribui¢do atribuida a tabela na
elaboragdo de um contrato de transferéncia de marca?”, 78,4% dos participantes
entenderam que as cldusulas e alertas gerados pela planilha ¢ “Muito importante”,
enquanto que 13,5% entendeu por “Importante”, outros 5,4% entendem como “Média” e
2,7% entendeu por “Pouco importante”, conforme apresentado na Figura 4. Figura 4.
Pergunta n® 5 do Formulario

Na sua opinido, qual o grau de contribuicdo atribuida a tabela na elaboragédo de um contrato de

transferéncia de marca?
37 respostas

@ Muito importante

@ Importante
Média

@ Pouco importante

@ Nada importante

78,4%

Quanto a pergunta referente aos assuntos tratados nas questdes trazidas na proposta
apresentada, 35,1% considerou que de 6 a 10 perguntas eles ndo tinham conhecimento,
outros 35,1% selecionaram a op¢do de 1 a 2 perguntas, 21,6% entendeu que de 3 a 5
perguntas e 8,1% mais de 10 perguntas. A Figura 5 apresenta estes nameros.

Figura 5. Pergunta n° 6 do formulério

Dos assuntos tratados nas perguntas, quantos vocé nao tinha conhecimento que poderiam ser

incluidos em um contrato de transferéncia de marca?
37 respostas

@®Det1a2
®De3a5
De6a 10

@ Mais de 10
8,1%

Dessa forma, apds a verificacdo das respostas envolvendo as perguntas referentes a
planilha, pode-se perceber que esta apresentou significativa relevancia e importancia, tanto
para profissionais da area, quanto para leigos no assunto. Os resultados das perguntas 5 ¢ 6
evidenciam que o trabalho realizado possui validade para a maioria dos participantes,
trazendo conhecimentos sobre transferéncias de marca.
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CONCLUSAO

O trabalho iniciou-se apds identificacdo na bibliografia da liberdade e amplitude das partes
na elaboracdo dos contratos de transferéncia de marca. A partir de entdo, passou-se a
andlise de conflitos ocorridos no ambito de transferéncia de marca, através da pesquisa na
jurisprudéncia. Percebeu-se, entdo, uma quantidade consideravel de problemas nas
transferéncias de marca, assim, passou-se a analise dos principais motivos causadores dos
processos a fim de identificar uma solucao.

Através da filtragem das decisdes encontradas na jurisprudéncia, foi possivel criar o banco
de dados de jurisprudéncia, identificando os fatos geradores mais recorrentes nos
processos, elaborando-se questdes que, com respostas simples, buscam evitar que o
usuario incorra em erros catalogados.

O desenvolvimento de um MVP utilizando-se de planilhas eletronicas, possibilitou a
validagdo da criagdo de um método de geracdo automatica de cldusulas contratuais, cujo
passo logico seguinte seria o desenvolvimento de um software.

Os objetivos do projeto foram alcangcados de forma satisfatoria, visto que foram
identificados os problemas em relagdo as transferéncias através das jurisprudéncias
pesquisadas, formando uma base de dados nacional robusta e importante. Ademais, foi
possivel extrair as problematicas ocorridas nas agdes, criando-se uma tabela que, além de
trazer informag¢do ao usudrio, utiliza-se de questdes para relembrar o usudrio das
ocorréncias encontradas nos casos encontrados na jurisprudéncia nacional.

Entende-se que o trabalho tem o intuito de ajudar, facilitar e agilizar a transferéncia de
marca para o usuario de forma mais segura. Em consonancia aos beneficios trazidos, o
trabalho tem aptiddo para criar uma padronizagdo dos contratos de transferéncia de marca,
o que de fato tornaria mais célere o processo de transferéncia entre as partes € a sua
consequente averbacdo junto ao INPI, tendo em vista que busca estruturar o documento
para melhor avaliagdo do oOrgdo, em razdo de tratar-se de clausulas de contratos
padronizados.

Por derradeiro, em relacdo a validacdo do projeto, através do resultado extraido do
questionario do Google Forms, foi muito satisfatoria, apresentando resultados animadores
para os diferentes publicos-alvo. Constatou-se que o trabalho trouxe beneficios, tanto para
os leigos quanto para os especializados no assunto, comprovando a relevancia da pesquisa.

PERSPECTIVAS FUTURAS

Quanto as perspectivas futuras, primeiramente ressalta-se a importancia de atualizacao da
jurisprudéncia nacional no que diz respeito as transferéncias de marcas, uma vez que, com
o tempo, deve-se renovar para se obter uma minuta mais fidedigna ao fim do processo.

Além disso, outro fator importante ¢ que no questionario realizado no google forms foram
propostas sugestdes de conteido que merecem ser observadas e implementadas para
obter-se um maior aproveitamento do método

Além disso, pensa-se em utilizar-se da planilha automatizada e da base de dados de
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jurisprudéncias encontradas para a criagdo de um software especifico que gere uma minuta
conforme as respostas, facilitando a elaboragdo do contrato e consequentemente a
transferéncia de marca aos usuarios, de forma que se assemelhe ao sistema de registro de
marca do INPI. Ademais, nada impede a futura implementagao dessa sistematica no site do
INPI, visto que, para o registro da marca ja se utiliza um modelo de checklist constituido
de perguntas e respostas, com especificagdo dos documentos necessarios que devem ser
anexados ao final. Dessa forma, a implantacdo de um sistema similar criado para
realizagdo da transferéncia da marca facilitaria e agilizaria o processo de transferéncia,
tornando-o mais simples e seguro aos transferentes.
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APENDICE D - Produto técnico-tecnolégico

O produto tecnolégico criado durante o presente projeto € a base de dados de
jurisprudéncia dos 26 Estados do Brasil e do Distrito Federal, filtradas para encontrar
apenas os problemas envolvendo transferéncia de marca e que foram utilizados no
presente projeto. A base de dados encontra-se disponivel no seguinte link:

https://drive.google.com/drive/folders/1LghNsFZ86mfOugpQxikiCkalm Qm99pV

APENDICE E - Tabela de Perguntas

62


https://drive.google.com/drive/folders/1LqhNsFZ86mf0uqpQxikiCka1m_Qm99pV

O

By

link para acesso a

Tabela de perguntas esta disponivel em:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1ymnw9IpwAgjaF SBIUEfGdkRHmMjdAGIZfi7U
GiywjwCwM/edit?usp=sharing. Abaixo segue print exemplificativo:

21
22
2

24

25

26

28

E

PERGUNTAS JURISPRUDENCIA RESPOSTA CLAUSULAS
Existe pedido de registro efou registro no INP| da marca transferida Q registro de marca e ou o pedido de registro & condigio necessaria para que se possa
? Sim transferéncia de marea junto ao INPI.

) ) . . ] Alerta: Se ndo houver ao menos pedido de registro protocalado junte 20 INPI, nae pode
Existe pedido de registro efou registro no INP| da marca transferida transferéncia de marca. Isso pois néio ha nem registro da marca e nem processo para p
? Nao Portanto n&o se pode transferir algo que ndo existe.

0 cedente garante que ja hé registro deferido pelo INPI, sob pena de invalidagio da pre
As marcas ja foram deferidas e constam como regi: no INPI? Sim do contrato de de marca.

Alerta: Alerla-se para que exisla a0 menos um pedido de registro prolocolada junto ao |
As marcas ja foram deferidas e constam como regi: no INPI? Nzo 1r;

Qual o nimero do pedido de registro e ou processo de registro?

Completar com o numero do processo

O processo esté registrado no INPI sob o nimero:

Qual a dlasse em que esté registrada ou com o pedida de registro?

Completar n° da classe

Se ja deferido, qual a data de do registro?

Completar com a data da concessio

A concesséo do pedido de registro ocorreu na data

Se & deferido, qual a data da vigéncia do regisira?

Completar data de vigéncia do registro.

A vigéncia do registro ocorreu na data:

E um pedido de registro de marca ainda ndo deferido, qual o andam Completar com o Deve alertar sobre o possivel risco de da marca.
Os pedidos de registro e/ou marcas regi: séo de i d| Sim
Alerta: Somente o titular da marca podera transferir, no podendo ser nenhum outra pe:
Os pedidos de registro e/ou marcas séo de dj Néo futura da
i B Para a efelivagdo da todos os sécios assinardo o presen
Todos os sécios administradores assinaram o contrato de transferéncia sob pena de invalidade futura da transferéncia. Em caso de desrespeito, ¢
transferéncia? Sim assim como também poderd, o que sentir-se prejudicado, entrar com perdas e danos
i B . Alerta: Primeiramente, impartante verificar o quadro social no site da Receita Federal o
Todos os sécios administradores assinaram o contrato de contrato social, para verificar quem sao os s6cios administradores. Assim, alerta-se par
transferéncia? Nao devem assinar o contrato de de marca.
Foram feitas outras transferéncias da marca constante deste O cedente garante nao ter feita nenhum outro contrato de transferéncia, sob pena de ar
contrato? Sim aplicagio de mulla de 20% sobre o valor da transferéncia, assim como st
) i Alerta: Para verificagéo prévia se houve transferéncia deve ser pesquisado junto ao ndr
Foram feitas outras transferéncias da marca constante deste registro no site do INPI. Nao pode ter a seguinte movimentagaofdenominagao "averbag:
contrato? Nzo transferéncia”
i o _ j N C coma da marca serao o8 seguintes dominios
Além da transferéncia de marca, serdo transferidos os dominios e todos da forma em que se encontram no presente momento ex: quantidade de seguidol
s rntaridns dinitais com a fransfardnnia da marea? Qi ote

io1 ~ Tabela Cessdo perguntas/ repostas/ clausulas ~

Tabela Licensa perguntas/ repostas/ clausulas ~

Form Teste Clausulas Licenga ~ Respostas Teste: < >

Contagem:3 ¢

APENDICE F - Planilha trabalho Henrique - Original
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1ymnw9pwAgjgF5BluEfGdkRHmjdA6lZfi7UGiywjwCwM/edit?usp=sharing
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O link para acesso a Tabela de perguntas esta disponivel

em:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/141jSJ7pXbXE54Nye4hKS5W_Ezx_kIM-Pklv
4inKllQs4/edit?usp=sharing. Abaixo segue print exemplificativo:

N° Pergunta Resposta Observagao
1 Existe pedido de registro e/ou registro no INPl da marca transferida ? Nio
2 As marcas ja foram deferidas e constam como registradas no INPI? Sim
3 E um pedido de registro de marca ainda nao deferido? Nao
4 Qual o nimero do pedido de registro e ou processo de registro?
5 Qual a classe em que esta registrada ou com o pedido de registro? Classe
6 Se ja deferido, qual a data de concessdo do registro? 23/03/2023
7 Se ja deferido, qual a data da vigéncia do registro? 31/12/2030
8 Os pedidoslde registro efou marcas registradas sao de titularidade do interessado Sim
em transferi-las ?
9 Todos os s6cios administradores assinaram o contrato de transferéncia? Sim
in Foram feitas nutras transferéncias da marea constante deste cantrain? Sim

ﬂ Formulario Licenga =  Texto Final Licenga - ﬂ Formulario Cessao -

Texto Final Cessdo -
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